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SISSEJUHATUS

Erinevate hinnangute kohaselt arvatakse, et 2007. aastal on internetis rohkem kui 100

miljonit erinevat veebilehte.

Otsimootor on praktilise internetiturunduse liks tdhtsamaid ja suuremaid komponente.
Ainutiksi ilusasti kujundatud veebilehest ei piisa kiilastajate ligimeelitamiseks. Kiilastajate
voi klientide meelitamine veebilehele nduab lisaks lehe internetti {ilesriputamisele palju
muudki. Seda eriti selleks, et see veebileht oleks kergesti leitav kiimnete, sadade voi

tuhandete teiste sarnaste veebilehtede hulgast.

Enamik inimesi leiab veebilehti erinevate otsimootorite kaudu. Enamasti kasutatakse
selleks Google’i, Yahoo! voi MSN’i otsimootoreid. Hea reiting otsingutulemites on
hidavajalik, et inimesed veebilehe {iiles leiaksid. Paljud otsimootorite kasutajad piirduvad
otsingutulemite puhul ainult esimese kahe lehe vaatamisega. Seega on loendi tipus parem

olla kui loendi I6pus.

Otsimootorid kasutavad tulemite jarjestamiseks keerulisi algoritme. Iga otsimootor kasutab
teistest pisut erinevat algoritmi. Enamik neist korrigeerib algoritme perioodiliselt. Seega ei
saa veebilehele head reitingut juhuslikult, vaid kindlate tehniliste ning turustuslike
meetodite abil. Selliste tehniliste ning internetis kasutavate turunduslike meetodite
rakendamist veebilehe loomisel nimetatakse nii otsimootorite optimeerimiseks ehk
inglise SEO — Search Engine Optimisation kui ka veebilehtede positsioneerimiseks

otsingumootorites.*

SEO pohitded kehtivad {iihtviisi koigi otsimootorite puhul. Ehkki veebilehtede ja
-dokumentide optimeerimine otsimootorite sdbralikuks on keerukas ja mahukas protsess,

voib hoolikas planeerimine ja parendamine veebilehele rohkem kiilastajaid juurde tuua.

Siin on moeldud vaid veebilehti, mitte veebilehel sisalduvaid lehekiilgi. Kui arvestada siia hulka ka kdik
veebisaitide lehekiiljed, siis hinnatakse nende hulka aastal 2007 umbes 30 miljardile. Allikas: WWW
FAQs: How many web sites are there? 2006. Boutell.Com, Inc.
http://www.boutell.com/newfag/misc/sizeofweb.html

Parema jilgimise huvides kasutatakse edaspidi nende mééaratluste tdhistamiseks siintoodud ingliskeelset
lihendit SEO.
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SEO voib muuta lehe reitingut otsimootoris ning aidata paremini siduda veebilehte tema
sisu iseloomustavate mirksonadega, mille abil veebilehtedelt informatsiooni otsivad

kasutajad neile sobivaid veebilehti otsivad.

Lisaks veebilehe positsiooni parandamiseks otsimootorite otsitulemustes aitab SEO
parandada ka veebilehe sisulist selgust ja labipaistvust, mis hdlbustab nii otsimootoritel kui
ka veebilehe kiilastajatel veebilehel paremini orienteeruda ja kiiremini leida vajalikku
informatsiooni. Mida korrapdrasem ja arusaadavam on veebilehtede ja -dokumentide sisu

ja sisemine iilesehitus, seda lihtsam ja mdistetavam on ka kogu interneti veebikeskkond.

To66 eesmargiks on anda terviklik ja iilevaatliku iseloomuga kéasitlus SEO-st kui noorest ja
eesti keeles vihe kajastust leidnud veebi- ja internetiturunduse valdkonnast. Lisaks
lilevaate saamise eesmérgile on tods kirjeldatud ka konkreetseid soovituslikke votteid

veebilehtede loomiseks ja optimeerimiseks.

Selles toos piiiitakse anda laiemat iilevaadet SEO-st kui veebivaldkonna ndhtusest ja
enamlevinud meetoditest, mida SEO puhul kasutatakse. Uhelt poolt defineeritakse SEO
moistet, kirjeldatakse selle sisu ja kisitletakse lithidalt tema kujunemislugu, tekkimise
eeldusi ning senist arengut. Et paremini mdista otsimootorite ja -kataloogide
toopohimotteid, kirjeldatakse iildistavalt otsimootorite litke ja nende ilesehitust. Lopuks
antakse Tllevaade veebilehtede optimeerimisest. Tédpsemalt optimeerimise viisidest,

pohimdtetest ja konkreetsetest veebilehesisestest votetest.

Antud t66 piiratud mahu ja SEO kui vordlemisi laia valdkonna tottu ei ole selles t60s
kisitletud mitmeid olulisi SEO valdkondi, nagu veebilehtede-véline ja diinaamiliste

veebilehtede optimeerimine.

T66 koostamisel on kasutatud kirjeldavat metoodikat, mille jargi jaguneb t66 kolmeks
suuremaks osaks. Esimene osa kisitleb SEO-d kui ndhtust, defineeritakse olulisemad
moisted ja kirjeldatakse iilevaatlikult SEO ajalugu. Teises osas vaadeldakse ldhemalt
otsimootoreid. Kirjeldatakse otsimootorite tiilipe ja selgitatakse nende t66pdhimdtteid.
Viimane, kolmas osa tegeleb veebilehtede optimeerimisega, optimeerimisviiside ning

konkreetsete veebilehekesksete votete selgitamise ja kirjeldamisega.
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1. SEO MOISTE JA KUJUNEMISLUGU

Veebientsiiklopeedia Wikipeedia jargi on SEO ehk veebilehe positsioneerimine
otsimootorites otsimootorite turunduse ehk SEM-r iiks alamliik pay-per-click-
reklaamivotete ja kdrgete positsioonide ostmise korval. SEO on seega Wikipeedia jirgi
moiste, mis kirjeldab protsessi, millega piiiitakse tGhustada otsimootorite kaudu suunatud
veebiliikluse mahtu vdi kvaliteeti mistahes veebilehele. Laiemalt vaadates on SEO
Wikipeedia jérgi turundusliitk, mis piitiab {ihest kiiljest tabada otsialgoritmide
toopohimotteid ning teisest kiiljest hinnata, mida ja kuidas inimesed internetist otsivad. See
el tdhenda ilmtingimata seda, et SEO piitiab luua veebilehti, mis oleksid ainult
otsimootorite algoritmides-Obralikud. Lisaks sellele holmab SEO nii pohimotteid kui ka
konkreetseid meetmeid, kuidas veebilehe sisu tliles chitada selliselt, et see oleks nii
otsimootori- kui inimesesobralik, ldhtudes peamiselt veebilehestiku sisu korrektsest ning

loogilisest struktuurist ja esitusest.*

SEO on protsess, millega luuakse voi parandatakse veebilehte, tema lehestikku voi mingit
veebidokumenti selliselt, et see saavutaks otsimootorite otsingutulemustes (ingl SERPS
ehk Search Engine Results Pages) voimalikult korge positsiooni. SEO ei ole 10plik
protsess. See on tegevus, mida tuleb pidevalt teha selleks, et parendada veebilehe leitavust

ning selle kaudu ka vajadusel veebilehe dritegevust. (Burdon 2005)

Edukas SEO tagab relevantsete, spetsiifiliste ja kasulike otsiterminite ning paringute puhul
veebilehe voi -dokumendi korge positsiooni otsimootorite otsingutulemustes. SEO lihtsaim
ja olulisim eesmérk on suurendada veebilehe kiilastatavust. Relevantsete otsiterminite
kasutamise seos veebilehe korge positsiooni saavutamiseks drilises tegevuses kujutab

endast selget ja tdhtsat lisavdartust. Mida suurem kiilastatavus, seda aktiivsem on

* Ingl search engine marketing ehk SEM, mis omakorda on interneti turunduse osa. SEM koosneb

teatavatest turunduslikest vGtetest, millega piititakse suurendada veebilehe ndhtavust otsimootorite
otsitulemuslehekiilgedel (ingl search engine results pages ehk SERPs).
Search Engine Optimization. Wikipedia — The Free Encyclopedia. http://en.wikipedia.org/wiki/Seo
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aritegevus. See asjaolu teebki kiiresti tihenevas online-dris SEO-st kriitilise tdhtsusega

turundusliku valdkonna. (Burdon 2005:2)

SEO roll seisneb veebilehtede positsioonide legitiimses mojutamises otsitulemustes.
Kindlaid voétteid, mis tagaksid omavahel tihedalt konkureerivate marksdnade puhul korge
koha otsitulemustes, on vidhe. Seega iseloomustab head SEO-d veebilehe positsioonide
paranemine erinevates otsimootorites teatud hulga otsitavate mirksonade puhul.
Legitiimsus tdhendab siin ausaid ja iildtunnustatud SEO viise, kuidas otsimootoritega

manipuleeritakse. (Burdon 2005:2)

Laiemas kontekstis voib SEO’d vaadelda kui suuremat projekti ning kestvat protsessi, mis
Burdon’i (Burdon 2005:2) jérgi eeldab teatud oskusi sellistes valdkondades nagu analiiiis,
uurimist6o, planeerimine, autorikaitse ja kommunikatsioon. Lisaks nendele valdkondadele
on kasulik osata kasutada heal tasemel mitmesuguseid veebitehnoloogiaid,

veebikujunduskeeli ning omada vdimalikult siigavaid teadmisi otsimootoritest.

SEO projekti voi protsessi voib jagada neljaks, omavahel tihedalt seotud faasiks. (Burdon

2005:2)

1. Veebilehe loomise eelsed tegevused. Enne lehe koostamist viiakse 14bi vastav
eeluurimine ja planeerimine, mis puudutavad selliseid kiisimusi nagu:
® Jloodava veebilehe taga oleva organisatsiooni vOi online-dri tegevuse
strateegia motestamine,
® turukategooria, vdimalike klientide (kasutajate) ja konkurentide analiiiis;

® mirksonade uurimine ja viljavalimine.

2. Veebilehega seotud ehk veebilehe-sisesed tegevused. Tegevused, mis on otseselt

seotud veebilehestiku disaini ja sisuga:

® veebilehe nimetuse, kirjelduse ja HTML-1 meta-maérgistuse (ingl meta tags)
sisse minevate marksonade valik;
® veebilehestiku sisu koostamine — tdpsem sisukirjeldus (ingl body copy),

pealkirjad, piltide HTML-margistuse sisse jddvad tekstid, veebilehestikust

Tallinna Ulikooli Haapsalu Kolledz 8
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véljapoole suunatud lingid, mis peegeldavad, tidiendavad ja tugevdavad
veebilehestiku jaoks olulisi marksonu;

® sisemise lingistiku iilesehitus — veebilehestiku sisesed lingid, mis aitavad
otsimootoritel veebilehestikus paremini navigeerida;

® veebilehestiku disainimine ja realiseerimine — siin tagatakse veebilehestiku
disaini ja Tlesehituse tdpne realiseerimine selleks, et otsimootorite
veebidmblikud saaksid voimalikult hdsti veebilehestikus liikuda, vajalikku

infot koguda ning koik vajalikud lehed registreerida.

3. Veebilehe-viilised tegevused. Vdimalikult paljude ja kvaliteetsete véljapoolt
veebilehestikku tulevate linkide loomine.
4. Veebileheloomise jirgsed tegevused. Veebilehel toimuva liikluse (kiilastatavuse)

ja kasutajatelt tuleva tagasiside analiilis ning vajalike muudatuste sisseviimine.

1.1 SEO madiste tekkimine ja tdlgendamine

Danny Sullivan, kes on uurinud SEO ajalugu, peab Bruce Clay’d iiheks neist inimestest,
kes vois selle nime vélja mdelda ning kes hakkas seda moistet laiemalt kasutama (Sullivan
2004.). Clay alustas SEO-alast tegevust juba 1996. a, kasutades sel ajal oma tegevuse
kirjeldamiseks teisi termineid, nagu nt Mainframe Performing Optimization Business. Clay
ise tipselt kiill ei méleta, kuidas ta hakkas kutsuma tolleaegset internetiturundust SEO-ks,
aga oma sonade jargi hakkas ta seda tegema siis, kui ta avastas viisid, kuidas veebilehti sai
n-0 iiles tuunida, et nad oleksid otsimootoritele paremini ndhtavamad. Sellest ajast alates
hakkas ta sellist tegevust kutsuma optimeerimiseks. Pohjus, miks ta hakkas just seda
moistet kasutama oli selles, et ta ldhtus oma tegevuses eesmirgist aidata otsimootoritel
ndha veebilehti, mitte vastupidi. Internetiturunduse spetsialistina piilidis ta aidata
otsimootoritel leida teatud veebilehti, muutes neid otsimootoritele paremini ndhtavamaks.
Eesmirgiks oli mdjutada ja suunata otsimootoreid (mitte veebilehti) nii, et nende
otsitulemused eelistaksid sarnaste sisudega veebilehtede puhul teatud veebilehti teistele.

Seda sai teha ainult veebilehtede abil, mitte aga otsimootorite otsimisalgoritmide otsese
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muutmise kaudu.’

SEO-d kui mdistet ja nihtust on keeruline {iheselt méiratleda. Uhest kiiljest vdib selles
ndha veebilehe optimeerimist otsimootorite-sobralikuks, mis mdnede spetsialistide arvates
on kiill asja tuumale 1dhedal, kuid mitte 15plikult (Beal 2006). Probleem seisneb selles, et
kui tegeleda ainult veebilehe sellise optimeerimisega ja mitte millegi muuga, siis suure
tdendosusega ei ole voimalik saavutada veebilehe head turunduslikku tulemust. Selline
késitlus ja 1dhenemine vdib korvale tdrjuda kliendi konkreetsed vajadused ning kaasa tuua
otsimootorite risustamise spidmmiga ja/v0i veebilehe, kus on liialt palju ning
siistematiseerimatult kasutatud koikvOimalikke mérksonu, et otsimootoritele paremini
meeldida. Samuti v3ib see I0ppeda sellega, et luuakse ohtralt n-6 tehislikke véliseid
veebilinke, mis pdrinevad veebilehtedelt, mis pole oma teemavaldkonna poolest antud
veebilehega seotud. Tulemuseks on see, et enamasti suudavad kdik suuremad otsimootorid

sellised veebilehed avastada ning kiiresti polustada (Beal 2006).

Seega, SEO paremaks ja tdpsemaks defineerimiseks tuleb teda vaadelda kui eesmirki ja
konkreetseid vahendeid veebilehtede selliseks optimeerimiseks, kus peaeesmérgiks on
veebilehtede loomine vOi muutmine selliselt, et nende sisu oleks otsimootoritele
voimalikult hésti ndhtav (Beal 2006). SEO korrektsel ja edukal praktiseerimisel tuleb
lahtuda nouetest, mida esitavad nii otsimootorid kui ka inimesed, kes infot internetist
otsivad ja tarbivad. Kui veebileht on loogiliselt, sisukalt, mdddukate mérksdnadega ning
tehniliselt korrektselt iiles ehitatud, siis tagavad otsimootorid, -kataloogid ja -registrid

selle, et veebileht oleks teistele tarbijatele kergesti kittesaadav (Beal 2006).

SEO defineerimisel ei saa kdrvale jétta tema teostajat, kelleks on enamasti SEO-teenuseid
pakkuvad firmad voi eraisikud. SEO elluviijaid vdib traditsioonilise meedia kontekstis
vaadelda kui avaliku suhete firmat, kelle iilesandeks on struktureerida ja kohandada oma
klientide veebilehti selleks, et need oleksid otsimootorite otsitulemustes korgetel kohtadel.

Mitmed hiljutised turuuuringud on ndidanud tendentsi, mille jirgi inimesed aina enam

> Bruce, C (Intervjueeritav). (2006 Juuh 5). Monte with Bruce Clay. [Audio-intervjuu]. WebmasterRadio
: . . hp? h
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ignoreerivad online-reklaami. Selline suundumus on mirk eduka SEO vajalikkusest ning
kasutamisest. SEO teenuste kasutamisprotsess on iildjuhul kiill riskantne ning sageli kallim
kui tavapirane méarksonadele tuginev online-reklaam, aga kui seda oskuslikult teha, siis
optimeeritud veebilehtede kiilastatus voib oluliselt suureneda. Loomulikult kasutavad
paljud SEO firmad nii optimeerimist kui ka otsest internetireklaami. (Van Couvering

2004:18)

Nagu tavaliste avalike suhete firmade puhul, ldheb kogu teenitud kasum enamasti
viikestele SEO firmadele, mitte otsimootoritele. Hea on siinjuures ka see, et hea SEO
firma ei pea olema suur ja hajus ega ndua tohutuid tehnoloogilisi investeeringuid. Eduka

SEO firma kdige olulisem kapital on tema oskusteave.

1.2 SEO ajalugu

Dekaadi jagu SEO ajalugu on ldhedalt seotud interneti kasvu ning otsitehnoloogiate
arenguga. Siin voib vilja tuua kolm peamist SEO arengulugu mdjutanud tegurit (Burdon

2005:3):

1. Internetipohise tarbijaskonna ja érilise tahtsuse (ingl commercial value) kasv.
2. Kasvav konkurents erinevates online-turu valdkondades.

3. Otsitehnoloogiate keerukuse kasv.

1.2.1 SEO algusaeg

SEO algusaeg jadb 90-ndate teise poolde, kui internet koos veebilehtedega hakkas
muutuma kasutajate seas populaarseks. Sel ajal moisteti SEO all veel tervet otsimootorite
turundust (ingl SEM) ning SEO algusaastaid nimetatakse tinglikult spammi ajastuks. Sel
ajal kasutati veebilehtede indekseerimisel peamiselt vastavaid algoritme (ingl formulaic
algorithms) ning veebilehtede automatiseeritud registritesse lisamisi (ingl automatic

submittals). Selliselt tootavad otsimootorid vaatasid veebilehestikus olevaid tekste ning
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kasutasid oma salajasi algoritme ja eeskirju veebilehe positsiooni méddramiseks (Couzin
2003). Tolleaegsed otsimootorite algoritmid olid vdga veebilehe-kesksed (ingl on-page
based) ning tundusid pea tiielikult keskenduvat HTML-keele meta-mirgenditele’® ja nende
mairgendite vahele jddvale tekstile (Burdon 2005:3).

Lisaks veebilehtede lisamisele otsiregistritesse kasutati ohtralt mairksonade-pohist
optimeerimist (ingl keyword seasoning). Mirksonade kasutamine toimus enamasti katse-
eksitus meetodil, st jdlgiti, kuidas otsimootorid veebilehestikku lisatud mirksdnadele
reageerisid. Hakkasid vilja kujunema kindlad meetodid ja reeglid mirksonade

kasutussageduse ja paigutuse kohta veebilehestikus. (Tabke 2002)

Mairksonade kasutamine muutus aga kiiresti ebaausaks SEO-votteks. Pohjus, miks SEO
algusaega hakatigi spdimmimise kuldseks ajastuks kutsuma, seisneb selles, et sel ajal oli
voimalik saavutada veebilehe korget positsiooni mitterelevantsete, kuid populaarsete
mirksonade lisamisega veebilehestiku metamirgendite vahele. Ainus otsimootor, kus see
meetod ei ole edukalt to6tanud on Yahoo!, sest Yahoo! on inimeste poolt loodud ning
tidiendatav otsikataloog, kus enamasti jélgiti, et n-0 spammitud lehed ei satuks registritesse.

(Burdon 2005; Couzin 2003)

1996. a paiku hakkasid internetis levima mitmed teadus- ja uurimistodd tekstide
vordlemisest ja iihitamisest (ingl fext matching), andmekaevandusest’; intervjuud mitmete
otsimootori firmade programmeerijatega. Nendest ammutatud teadmised hakkasid kiiresti

SEO-ga tegelejate hulgas levima ning tekkisid esimesed tolleaegsete otsimootorite

5 Ingl meta tags. Metaméirgend, metalipik, metasilt. Spetsiaalne HTML-mérgend, mille sisuks on

informatsioon antud veebilehe kohta, nt kes on selle autor, kui sageli seda virskendatakse, millest seal
juttu on ja millised votmesonad esindavad veebilehe sisu. Paljud veebi otsingumootorid kasutavad seda
informatsiooni veebilehtede indekseerimiseks. Erinevalt tavalistest HTML-mérgenditest ei avalda
metamédrgendid mingit mdju sellele, kuidas brauserid veebilehte kuvavad. Vallaste, H. E-teatmik.
http://www.vallaste.ce/

Andmekaevandus on suhteliselt noor informaatika uurimisvaldkond mis on saanud mdjutusi eri aladelt
nagu statistika, andmebaaside teooria, masindppimine, algoritmiline arvutiteadus ning paljud erinevad
rakendusvaldkonnad, kust on tavaliselt périt tegelikud analiiiisivajadused. Andmekaevanduse eesmérk on
leida suurtest andmehulkadest seaduspérasusi, trende, reegleid voi muid aspekte mis aitavad andmetest
teadmisi saada. Vilo, J. Andmekaevandus, 2004. [2007, mérts]

http://www.egeeninc.com/u/vilo/edu/2004-05/Andmekaevandus/index.cgi?f=Intro
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algoritmide murdjad ja é&rakasutajad. Mehhaanilise katsetamise ja jireleproovimise
asemele tuli teadlik ja sihipdrane otsialgoritmide dekonstrueerimine. Niiteks suudeti
dekodeerida koik 35 tolleaegse Excite'i otsimootori parameetrit, mille alusel loodi tapselt
sellised veebilehed, mis Excite'i otsimootoris joudsid alati otsitulemuste tippu. (Tabke

2002)

Lisaks otsimootorite otsialgoritmide lahtiarutamisele hakati kasutama selliseid
optimeerimise meetodeid, kus otsimootorites kdrgeid positsioone saavutanud veebilehtede
iilesehitust kopeeriti ning rakendati oma klientide lehtede loomisel. Selliseid SEO
meetodeid hakati inglise keeles nimetama page jacking ja bait and switch. Korgel
positsioonil olevaid lehti n-6 peegeldati (ingl bumping off). (Tabke: 2002) See tihendab
seda, et loodi uus, mdne populaarse veebilehe nime osasdnana sisaldav veebileht, milles
kasutati osaliselt (enamasti esilehel) originaallehe sisu ning kuhu lisati link soovitud
lehele, et kergitada oma lehe positsioone otsimootorites. Selline populaarsete veebilehtede
drakasutamine ja peegeldamine oli edukas, sest tolleaegsed otsimootorite dublikaat-saitide

detektorid todtasid ebaefektiivselt. (Tabke 2002)

Paljud ebaausad SEO-firmad otsisid pidevalt erinevaid viise, kuidas otsialgoritme ja
otsimootoreid dra petta ning neid omakasu eesmirgil dra kasutada. Seda lithikest perioodi
iseloomustab huvitav asjaolu — SEO-firmad ja -tegelased olid sel ajal otsimootoritest ja
nende loojatest sammu vorra ees.® Otsimootorid otsisid innovaatilisi lahendusi, kuidas
spammeritest ja registrite solkijatest vabaneda. Uheks spimmivastaseks vahendiks sai
veebilehtede-vilise informatsiooni (ingl incorporating off-the-page information)

kasutamine. (Couzin 2003)

8 Téanapideval on olukord vastupidi. SEO-ringkond sdltub enamasti otsimootorite ja -siisteemide

tegevustest. Otsimootorid dikteerivad oma tegevusega SEO strateegiad ja meetodid. Seega, selles
kontekstis on ténasel pdeval voimurollid vahetunud.
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1.2.2 Otsimootorite téus ja voitlus ebaausa SEO-ga

Selline kuldne ajastu ei kestnud kaua, sest juba mdne aja pérast hakkasid otsimootorid
nditeks spammitud veebilehti dra tundma ning karistama. 1998. a hakkasid otsimootorid
jarjest enam ldhtuma veebilehevilistest kriteeriumitest — veebilehele viitavate linkide
arvust, registrite ja kataloogide loenditest, nende loendite vanustest —, millest said uute
otsialgoritmide peamised ldhtealused. Otsialgoritmide lahtimuukimine muutus aina
keerulisemaks ning seda said lubada endale vaid suuremad ja rikkamad SEO firmad, kes

palkasid endale selleks spetsiaalselt programmeerijaid. (Tabke 2002)

Uheks peamiseks selliseks vahendiks oli 1998 a. Google’i poolt vilja tddtatud
veebileheviline linkidel pdhinev ldhenemine veebilehtede ja -dokumentide registreeri-
miseks ja positsioneerimiseks. See oli iiks maérkidest, mis tdhistas metamirgendite
kuritarvitamise perioodi 10ppu. Google oli selle l1dhenemisega esimene, kes avastas sarnase
sisuga veebilehtede vahelise kalduvuse omavahel linkida. Google'i ldhenemine torjus kiill

spammitud lehed, kuid jéttis korvale veebilehtede endi sisu. (Burdon 2005:3)

Kahetsusvéirselt kujunes 10puks vastaseis SEO-firmade ja otsimootorite vahel juba
selliseks, kus otsimootorid karistasid SEO-firmasid sellega, et kus nad leidsid mistahes
veebilehel SEO-ga seotud sonu ja tekste, torjuti need otsitulemustest. Nii monegi SEO-

tegelase arvates suhtuvad nii monedki otsimootorid SEO firmadesse ténini. (Tabke 2002)

90-ndate 10pus hakati otsitulemuste kvaliteetsemaks muutmisel rohkem kasutama
kasutajate endi abi. Nditeks tolleaegne firma Ask Jeeves kiivitas DirectHit-nimelise
tehnoloogia, mis jélgis otsijate eelistusi. PGhimdte seisnes selles, et piiiiti vélja selgitada,
millise mérksdna puhul millisele veebilehele kdige enam klikatakse. Seega, mida rohkem

klikkamisi, seda kdrgemal positsioonil veebileht asub. (Couzin 2003)

Teine olulisem veebilehe positsioneerimise meetod oli veebilehtede omavaheline

linkimine. Mida rohkem linke teistelt veebilehtedelt, seda kdrgem positsioon. (Couzin
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2003). Selle meetodi arendasid enda jaoks vélja 1996. a kaks Google’i asutajat, kes hiljem
hakkasid seda nimetama PageRank-iks (Brin & Page 1998). Just seda veebilehevilist
positsioneerimisfaktorit on just Google kdige rohkem ja paremini dra kasutanud. (Couzin

2003)

2000. a esimesel poolel tekkis juurde mitmeid uusi, spetsiaalsete toimetajate-kommuunide
voi -gruppide poolt redigeeritavaid otsikatalooge, mis oluliselt tdstsid otsitulemuste tdpsust
ning kvaliteeti. Uks esimesi selliseid katalooge oli Netscape Open Directory Project, siis
tulid juba Go.com, Zeal.com, Looksmart.com ja neist uusim MSN Search. Netscape
projekt erineb teistest veel sellegi poolest, et on tdielikult avatud ldhtekoodi (ingl open

source) pohimottega. (Couzin 2003)

Avatud otsikataloogide kdorval, piitidis AltaVista esmakordselt rakendada ka tasulist
positsioneerimisteenust (ingl paid listing), mille alguses koik vdga varsti olid. 2000. a
alguses jdi see kiill soiku, kuid niilidseks on see juba laialt levinud ning seda teenust
kasutavad mingil mééral enam-vihem koik suuremad otsimootorid ja -siisteemid. Sellele
lisaks tekkis ka nn PPC (ingl pay-per-click) tasumudel. Selle jérgi maksab veebilehe

omanik otsimootorile teatud summa iga veebilehe kiilastuse eest. (Couzin 2003)

1.2.3 SEO sajandivahetusest tdnapdevani

Sajandivahetuse SEO-d iseloomustas jagelemine veebi kommertslikuma ja mitte-
kommertslikuma osa vahel. Paljud tolleaegsed uued veebiturundusega tegelejad nigid
internetis vaid kasumiteenimise vahendit ning keeldusid mdistmast, et internetist ei otsita
ainult kaupu ja teenuseid ning et otsimootorid ei ole loodud ainult &rivaldkonna
veebilehtede positsioneerimise jaoks. Tegelikult piiiidsid tolleaegsed otsimootorid hoopis
paljusid kommerts-veebilehtede positsioone oma registrites allapoole korrigeerida voi
iildse registritest vélja heita. Seda peamiselt seetdttu, et paljud neist olid lihtsalt
juurdepadsuteed banner-farmidele, nende harudele voO1 lihtsalt pornograafilistele

veebilehtedele. (Martinez 2007).
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2001. a hakkasid juba kdik suuremad otsimootorid ja kataloogiteenusepakkujad pakkuma
mitmesuguseid tasulisi teenuseid: kataloogidesse ja registritesse lisamise tasustamine,
maksmine veebidmblike kiilastamise eest, reklaamide paigutamine veebilehtedele,
koikvdimalikud tihekordsed, perioodi- ja liikme- ja dritasud. Tiitipiline 2001. a SEO-
kampaania sisaldas suure tdendosusega vdhemalt iihte tiilipi neist tasuliste teenustest.

(Couzin 2003)

2000-2001. a tdusis otsimootorite hulgas teravalt esile Google, kes, vastupidiselt teistele
otsimootorite ja -siisteemide piitidlustele muutuda rohkem portaalide sarnaseks, tahtis olla
voimalikult lihtne ja kiire rakendus, keskendudes ainult otsitulemuste genereerimisele.
Lisaks sellel, hakkas Google arendama voimalusi, kuidas otsida PDF-faile ja flash-tiiiipi

veebiobjekte. (Couzin 2003)

Lisaks pidevale konsolideerumisele hakkas 2002. a enamikes suuremates otsimootorite ja
-slisteemides arenema segunemise ja koostod trend. Otsitulemuste genereerimiseks
kasutati kombinatsioone kdrgekvaliteedilistest ja inimeste poolt kontrollitud kataloogidest,
suurte ja voimsate veebidmblike (Inktomi, Google jt) loodud registritest, kdikvoimalikest

tasudest, sh PPC- tasudest. (Couzin 2003)

Koik need SEO tegelased, kel puudus raha vdi soov kasutada eetilisi
optimiseerimisvahendeid, kasutasid ohtralt nn link-spdmmimist (ingl /ink spam). Selleks
kasutati spetsiaalseid automatiseeritud nn linkide genereerimise farme (ingl automated link
farming), vastastikust linkimist ja linkide kogumist (ingl /ink scraping) (Martinez 2007).
Lingifarm on omavahel tihedalt seotud spetsiaalsetest veebilehtedest koosnev vorgustik.
Need veebilehed koosnevad enamasti ainult iliksteisele viitavatest linkidest ning neil oli
viaga suur moju veebilehtede positsioonide suurendamisel (Baoning & Davision 2005).
Linkide kogumise puhul aga kasutatakse viikseid automaatselt veebis tegutsevaid
programmikesi, mis korjavad internetis kokku linke sarnase valdkonna ja
teemakaisitlustega veebilehtedele. Leitud linkidele saadetakse palve, et kui nad on ndus

lisama oma veebilehele sinu veebilehe lingi, siis vastutasuks lisatakse neid sinu poolt
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loodud uude veebilehtede kataloogi. (Martinez 2007)

2003. a suurenes otsimootorite ja -siisteemide hulgas veelgi omavaheline konsoli-
deerumine, mis omakorda muutis SEO-firmade tegevuse lihtsamaks. Enam ei olnud vaja
tegeleda optimeerimisega ja veebilehtede lisamisega mitmetesse erinevatesse
otsimootoritesse, -kataloogidesse ning -registritesse. Samas vihenes sellega ka erinevate

otsimisvdimaluste hulk, mis mdjutas peamiselt spetsiifilisi asju otsivaid inimesi.’

Aastat 2004 peetakse linkidega spdmmimise kuldajastu 16puks, sest Google tuli vilja uue
link-spdmmimise vastase meetodiga, mida hakati kutsuma liivakasti efektiks (ingl
Sandbox Effect). Pea terve aasta jooksul puhastas ja korrigeeris Google oma registreid n-6
ohtralt lingitud veebilehtedest. Sellest aastast alates on hakatud rdékima linkimise usalduse
ajastust (ingl Age of Link Trust). Uldiselt on Google selle lihenemise kohta jaganud vihe

informatsiooni. (Martinez 2007)

Kuigi linkidega manipuleerimisele tehti 2004. a alates 10pp, hakkasid ebaausate votetega
SEO tegijad kasutama spimmimiseks RSS-voogusid"® ja DMOZ-andmebaase'', et luua
fiktiivseid katalooge PPC-reklaamide levitamiseks. Lisaks sellele jagunes SEO-kommuun
10plikult ja selgepiiriliselt kaheks — need, kes tegutsesid ausaid ja otsimootorite sdbralikke
SEO-votteid kasutades (ingl White-Hat SEO) ning need, kes jétkasid ebaausate ja
taunitavate vahendite ning meetoditega SEO viljelemist (ingl Black-Hat SEO). (Martinez
2007)

Cougzin toob siinjuures omapoolse ndite selle kohta, mis puhul mingi otsimootor sobiks kdige paremini.
Nt ta soovitab Yahoo! kataloogi kasutada ametlike firmade kodulehtede otsimisel, Froogle’it sisseostude
tegemisel, Google’it koikide tilejadnud valdkondade tarvis, AltaVista’t ja FAST’i juhul, kui ta ei leia
Google’ist seda, mida otsis. (Couzin 2003)

1% Ingl RSS-feed. Eesti keeles tuntakse ka veel nime all RSS-toide. See on XML-keeles kirjutatud
veebileht, mis sisaldab linke teistele veebilehtedele. On olemas spetsiaalsed programmid (RSS-lugejad),
mis neid linke loevad ja ehitavad pealkirjadest koosnevaid veebilehti, mida pidevalt virskendatakse.
Uudistesaidid pakuvad uudispealkirju sisaldavaid RSS-toiteid ning personaalsed veebipdevikud
kasutavad neid huviliste teavitamiseks uutest sisse-kannetest. Iga kasutaja saab ise méérata, milliseid
RSS-toiteid tema RSS-lugemisprogramm kasutab. Vallaste, H. E-teatmik. http://www.vallaste.ee/
DMOZ on suurim vabatahtlike poolt loodud ja hallatav avatud otsikataloogi projekt (www.dmoz.org).
Selle teenuseid kasutavad pea kdik suuremad otsimootorid.
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2. OTSIMOOTORID

Erinevate otsimootorite ja -siisteemide tundmine on igasuguse SEO aluseks ning selle
olulisim komponent. Nagu eespool sai ndidatud, tegeleb SEO otseselt veebilehtede ja
-dokumentide loomise ja muutmisega otsimootorite sObralikuks. Selleks, et seda oleks
voimalik edukalt teha tuleb vOimalikult hidsti tunda otsimootorite ja -siisteemide

tilesehitust, toimimispdhimotteid ning ndudeid, mida need SEO tegijale esitavad.

Otsimootorid on nii veebikasutajatele kui ka veebi vahendusel toimivatele édridele viga
tdhtsad ja olulised vahendid. Veebikasutajatele pakuvad otsimootorid vdimalust leida

vajalikku informatsiooni ning dridele vdimaluse turustada oma tooteid ja teenuseid.

Aastani 2003 olid otsimootorid peamised kohad, kust kasutajad alustasid veebilehtede
kiilastusi. Aastaks 2004 on otsimootorite osatdhtsus selles langenud juba alla 50%, sest
enamus veebikasutajaid jouavad veebilehtedeni URL-ide ehk veebilehtede aadresside
veebibrauserisse trilkkimise kaudu voi ldhevad veebilehtedele teistel veebilehtedel olevate

linkide kaudu (Kent 2004: 13).

Vaatamata sellele on otsimootorid ddrmiselt olulised mitmetel pdhjustel. (Kent 2004:13)

® Ligi 50% koikidest veebilehtede kiilastustest saavad alguse otsimootoritest.

e Ulejiinud 50%-st on enamik kiilastusi taaskiilastused, st inimesed teavad juba
tapselt, mis lehte nad kiilastada tahavad. Enamus uutest kiilastustest aga tulevad
otsimootorite kaudu, muutes otsimootorid uutele kiilastajatele kdige téhtsamaks
veebilehtede kiilastamise allikaks.

® Mitmed uuringud on ndidanud, et suur osa veebis asuvate édride tarbijatest tulevad
samuti otsimootorite kaudu. Ligi 80% nendest, kes plaanivad veebi vahendusel
midagi osta voi otsivad toodete kohta infot, alustavad otsimootoritest.

® Otsimootorite kaudu péddseb kergesti ja odavalt inimesteni. See on oluliselt

odavam ja lihtsam viis kui mistahes muu turundusvotte voi reklaami kasutamine.
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1990-ndate algusest alates on otsimootorite vOidukdik pannud aga paljusid kasutajaid
mirkama, et nende kasutamise tagajirjeks on sageli informatsiooni iilekiillus.
Otsimootoritest tulev informatsiooni iilekiillus ei ole niivord pohjustatud informatsiooni
hulga kasvust, vaid sellest, et otsimootorid on muutunud efektiivsemaks ning muutnud
internetis litkkuva informatsiooni kasutajatele oluliselt kittesaadavamaks. Mida enam
firmad, organisatsioonid ja isikud suunavad oma valduses olevat informatsiooni internetti,
seda teravamaks see probleem muutub (Koulutus- and Konsultointipalvelu KK Mediat

2004).

Otsimootoritest tuleva informatsiooni ilekiillus viib mitmete tdsiste probleemideni.
Paljud, otsipdringutele korrektselt vastavad veebilehed vodivad mattuda selliste
otsitulemuste suure koorma alla, kus koik vasted ei pruugi olla piisavalt relevantsed, mis
omakorda raskendab kvaliteetsete otsitulemuste leidmist ja esiletoomist. Lisaks sellele
pole inimestel iihtki kindlat vahendit v3i meetodit, mis kinnitaks neile otsimootoritest
leitud tulemuste relevantsust. Sageli leiavad kasutajad, et otsitulemused sisaldavad
ilmselgelt mitterelevantset informatsiooni. See on koht, kus méngu tuleb SEO, aidates
muuta veebilehed ja -dokumendid otsimootoritele paremini kéttesaadavamaks, mis
omakorda muudab otsitulemused oluliselt tdpsemaks ning relevantsemaks. (Koulutus- and

Konsultointipalvelu KK Mediat 2004)

2.1 Otsimootori mdiste ja Uldkontseptsioonid

Juba aastal 2003 hinnati indekseeritud veebilehtede arvuks rohkem kui 4 miljardit. Iga
pédev lisandub hinnanguliselt 3 miljonit uut lehte ehk 59 Gb teksti. Veebilehtede keskmine
iga on umbes 44 pideva. Internetti lisanduvate arvutite hulk kasvab eksponentsiaalselt.
Seega on veebist saanud suurim informatsiooni avaldamise ja kéttesaamise mehhanism

internetis (Aslandogan & Mysore 2003: 6).

Sellises olukorras on otsitava informatsiooni leidmine jérjest suureneva infokoorma all

keeruline ja tdhtis. Sellega seoses on palju uuritud valdkonda, mida kutsutakse
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informatsiooni otsimiseks (ingl Information Retrieval), mis omakorda on viinud vOimsate
otsimootorite ja veebikataloogide tekkimiseni ja arendamiseni. Lisaks suurtele on tekkinud
ka hulga viiksemaid ja kindlale valdkonnale suunatud otsimootoreid ja -katalooge,
personaalseid otsimise ja lehitsemise abirakendusi, millest paljud moodustavad suuremate
otsimootorite poolt pakutavatele andmetele tuginevaid metavahendeid (ingl meta tools).

(Aslandogan & Mysore 2003:1)

Informatsiooni otsimine on kasutaja pdringule tugineva relevantsete dokumentide
identifitseerimise ja leidmise protsess. Otsitava dokumendi representatsioon téhistab leitud
dokumentides sisalduva informatsiooni formaalset kirjeldust. Paringu representatsioon aga
tahistab kasutajate poolt otsitava informatsiooni formaalset kirjeldust. Sarnasuse
moddupuu defineerib omakorda reeglid ja protseduuri, millega viiakse omavahel kokku

kasutaja nduded ja relevantsed dokumendid. (Aslandogan & Mysore 2003:6)

Koiki erinevaid informatsiooni otsimise veebipdhiseid vahendeid nimetatakse
otsivahenditeks (ingl search tools). Otsitulemuste efektiivsus soltub siinjuures sellest,
millist otsivahendit ning otsistrateegiat kasutatakse. Otsivahendid voib tinglikult jagada

kuude erinevasse kategooriasse.

1. Otsiimbliku-pohised otsimootorid (ingl Crawl-Based Search Engines) voi
otsiregistrid (ingl Search Indexes). Kasutatakse ka mdistet iildotstarbelised
otsimootorid (ingl General Purpose Search Engines) (Aslandogan & Mysore
2003:8). Tuntumad esindajad on Google, AltaVista, AllTheWeb ja FAST.

2. Otsikataloogid (ingl Search Directories). Peamiselt inimeste poolt koostatud
veebilehtede ja -dokumentide registrid. Kdige suuremad otsikataloogid on Yahoo!
Directory ja DMOZ e Open Directory Project, Eestis NETI-kataloog.

3. PPC (Pay-Per-Click) -siisteemid. PPC-loendeid pakkuvad siisteemid, kus
reklaamifirmad paigutavad viikesi reklaame siisteemidesse. Kui kasutaja teeb
selles siisteemis otsiparingu, siis osad pakutavad otsitulemused sisaldavad eelnevalt

kinnimakstud loendeid, kas siis otsitulemuste lehe iila- vdi parempoolses osas.
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(Kent 2004:11) PPC-siisteemid ei ole otsimootorid klassikalises mdistes. Pigem on
nad olemasolevate otsimootorite tdiendav funktsioon, mille kasutamist saavad
enamasti lubada endale rikkad firmad, organisatsioonid vdi eraisikud.
Meta-otsimootorid (ingl Meta Search Engines) (Aslandogan & Mysore 2003:12).
Kasutavad metaandmete moistet, mis tdhendab struktureeritud andmeid andmete
endi kohta. Metaandmed on vahendid digitaalressursside edukamaks leidmiseks
veebist, rakendades kooshoidvat struktuuri veebilehtede ja teiste digitaalressursside
kirjeldamiseks. Metaandmed, mis on seotud veebilehega vodivad sisaldada pealkirja,
loojat, teemat, kirjeldust jne.”” Tuntumad esindajad on MetaCrawler, Vivisimo,
DogPile, MetaGopher, Profusion jt.

Eriliigiliste domeenide otsimiseks moeldud otsimootorid (ingl Specialized
Domain Search Engines). Niiteks meditsiinialaste domeenide otsimootorid
(www.9-11.com, MedHunt.com, MediSearch), kaubandusalased otsimootorid
(MySimon, http://compare.net) vOi reisi ja puhkuse teemalised otsimootorid
(TripAdvisor). (Aslandogan & Mysore 2003:11)

Multimeedia ostimootorid (ingl Multimedia Search Engines). Veebis leiduva
visuaalse informatsiooni otsimise lehed ja siisteemid. Olulisemad multimeedia
otsimootorid on Google Image Search Engine, WebSeer, Lycos Multimedia,

AltaVista PhotoFinder jt. (Aslandogan & Mysore 2003:14)

Otsimootoritega on seotud kaks véga tdhtsat moistet, mida ei tohiks omavahel segamini

ajada: (Kent 2004:12)

1.

otsileht (ingl search site) — veebileht, mis sisaldab kas teatud laadi veebilehtede
registrit vO1 kataloogi, voi siis molemaid. Monedel juhtudel lubavad otsilehed
otsida mitmest erinevast veebilehtede registrist. Otsilehed on nt www.google.com,
www.aol.com ja www.earthlink.com;

otsisiisteem (ingl search system) — organisatsioon, kus kasutatakse veebilehtede

2 PULMAN (Public Libraries Mobilising Advanced Networks). Pulmani ressurside kirjeldamine, leidmine
ja otsimine. Eesti Rahvusraamatukogu. http://www.nlib.ee/html/rkogud/pulman/3 osa/ressurss_ter.html
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indekseerimiseks vOi kategoriseerimiseks kombinatsiooni tarkvarast, riistvarast ja
inimestest, kasutades veebilehtede indekseerimisel ja kategoriseerimisel oma
otsilehte. Niiteks Google on otsisiisteem, aga www.aol.com ja www.earthlink.com
seda ei ole, sest viimased saavad oma otsitulemused Google’i siisteemist. Uldiselt
on tdnasel pédeval vilja kujunenud selline olukord, kus Google’i ja Open Directory
Project’i otsislisteemid varustavad otsitulemustega sadu otsilehti. Voib julgelt
vdita, et enamus maailmas leiduvatest otsilehtedest saavad oma otsitulemused

kuskilt mujalt, enamasti suurematest otsisiisteemidest.

Uldiselt on SEO valdkonnas termin otsimootor” (ingl search engine) muutunud
uldvalitsevaks moisteks, mille all modistetakse ka mitmeid teisi selle valdkonna olulised

mdisted nagu niiteks ofsisiisteemid ja otsilehed.

Kuigi erinevaid otsimootoritiilipe on mitmeid, kasutatakse SEO-d kdige sagedamini neist
vaid kolme kdige enamlevinud tiilibi puhul. Need otsimootoritiiiibid on iildotstarbelised

otsiimbliku-pohised otsimootorid, otsikataloogid ja meta-otsimootorid.

2.2 Uldotstarbelised otsiambliku-p&hised otsimootorid

Sellesse otsimootorite liiki kuuluvad otsimootorid (Google, AltaVista, Yahoo! jt) on selgelt
koige kasutatavamad (Kent 2004:10), sest nendega saab teha véga erinevaid paringuid.
Sellised otsimootorid ei ole piiratud vaid teatud kindlat tiilipi veebis leiduva info
otsimisega. Tavaliselt indekseerivad need otsimootorid kdikvoimalikke veebilehti ega ole
piiratud kindla domeeniga. Neile on iseloomulik lihtne péringuliides, kus iildjuhul saab
kasutada sdna- v4i sOnariithma-pdhist otsingukirjet koos Boole’i loogika tehetemarkidega.
Otsitulemused esitatakse struktureeritud kujul, kus iildjuhul on dra toodud vaste pealkiri,
lithike kokkuvote teksti kujul ning tdendoliselt ka seotuse miir (ingl associated score).

Nende otsimootorite veebilehtede ja -dokumentide registrid on enamasti suured (nt

" Siin ja edaspidi kasutan mdistet otsimootor nii otsimootori kui ka -siisteemi tihenduses, juhul kui ei ole

kirjeldatud teisiti.
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Google’i oma sisaldab infot rohkem kui 3 miljardit veebilehe ja -dokumendi kohta'?) ja
ajakohased — tavaliselt uuendatakse neid 60-90 pdeva moddudes, kuigi mitte igat lehte ei

uuendata tdpselt sama sagedusega. (Aslandogan & Mysore 2003:8-9)

Internetis  leiduvate veebilehtede ja -dokumentide indekseerimiseks kasutavad
tildotstarbelised otsimootorid vdimsaid otsiamblikke'", kes liiguvad iseseisvalt veebis ringi
ning indekseerivad veebilehestikke. Otsidmblik on programm, mis automaatselt liigub
veebis ringi'® ja laeb alla veebidokumente ning liigub veebilehestikel leiduvate linkide
kaudu iihelt veebilehelt teisele. Nende iilesandeks on koguda veebilehtede
indekseerimiseks vajalikku infot. Lisaks otsidmblikele kasutavad sellised otsimootorid ka
teisi rakendusi  veebilehtede valideerimiseks, strukturaalseks analiiiisiks ja
visualiseerimiseks; teadistuse (ingl notification), andmete uuendamise (ingl mirrorring) ja
isiklike veebi assistentide/agentide jms uuendamiseks. Enamasti on otsidmblikud
hargtootlusel tuginevad rakendused, suutes vastavalt ithenduse kiirusele alla laadida

kiimneid veebilehti korraga. (Aslandogan & Mysore 2003:9)

Joonisel 1 on dra toodud tiiiipilise otsidmbliku tookulg. URL-server siilitab ja haldab
toodeldavate URL-ide jérjestust ning suunab selle edasi mitmele paralleelselt tootavale
otsidgmbliku protsessile (ingl crawling process). Iga selline protsess jookseb erineval
masinal ning on iiheldimeline, kasutades asiinkroonset sisend-véljundit (ingl 7/O) haarates
korraga andmeid enam kui 300 veebiserverist. Otsidmbliku kontrollib esmalt, kas vorgus
asuv veebiserver lubab tal oma serveris asuvate lehtede kohta infot koguda. Kui luba on
olemas, laeb ta lehestiku ja salvestab selle vastavasse andmehoidlasse (ingl repository).
Igale salvestatud lehele antakse vastav id-number, mida nimetatakse dokumendi 1d-ks (ingl
doc ID). Seejérel toimub indekseerija ja sorteerija abil vastava indekseerimisfunktsiooni
rakendamine, mis sisaldab mitut erinevat toimingut. Esmalt loetakse andmehoidlast

veebileht ja pakitakse see lahti. Seejérel sdelutakse lahtipakitud veebilehestik, eemaldades

4" Kent 2004:10.

Ingliskeelses terminoloogias kasutatakse otsigmbliiku (ingl web crawler) korval teisigi termineid: spiders,
robots, worms, bots (vrd Googlebot). Mysore & Aslandogan 2003:9; Kent 2004:11.

Ingliskeelses terminoloogias kasutatakse veebis liikuva ja tegutseva otsidmbliku tegevuse kirjeldamiseks
eesti keelde raskesti tolgitavat moistet - web crawling. Peshave 2005:1.
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HTML-keele margendid ning indekseerides leitavad sonad, fraasid ja visuaalsed kujutised
(pildid, filmid jms). Koik leitud sdnade, fraaside ja kujutiste leidumised muudetakse n-6
sonade tabamusteks (ingl hits). Need tabamused sisaldavad infot sona, fraasi voi kujutise
positsiooni kohta antud veebidokumendis, sdna ja fraasi ligikaudset kirjatiiiibi suurust ja
suurtdhtesitust (ingl capitalization). Indekseerija omakorda jagab need tabamused teatud
tiilipi ,,vaatidesse* (ingl ,,barrels’), tekitades nii osaliselt sorteeritud edasisuunatava loend-
registri (ingl index). Seejérel otsib indekseerija iiles lehtedes olevad URL-lingid, eraldab
need ning salvestab nende kohta kdiva info spetsiaalsesse ankurfaili. Ankurfail sisaldab
infot selle kohta, kust ja kuhu iga link viitab ning lingi enda teksti. (Aslandogan & Mysore
2003:9-10; Pashave 2005:2)

P Vota jarjekorrast jargmine URL

l

Vo6ta iihendust veebiserveriga

Ei

as info kogumine
on lubatud?

Lae leht alla

#

Kogu lehelt vajalik info

Pl

Eralda URL'id ja uuenda Indekseeri s6nad, fraasid,
jarjekorda kujutised jms

Lisaprotseduurid

Joonis 1.  Tiiiipilise otsiimbliku té&protsess.'”’

17 Mysore & Aslandogan 2003:10.
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Joonisel 2 on Google’i néitel kirjeldatud otsidmblikut kasutava otsimootori
pohikomponente ja toopohimdtet laiemalt. Pérast seda, kui otsidmbliku poolt kogutud info
on eeltoddeldud ja salvestatud, loeb URL-i resolver (ingl URL Resolver) tekkinud
ankurfaili ja muundab suhtelised URL-id absoluutseteks, andes vaheldumisi igale vastava
dokumendi-id. Seejdrel paneb URL-i resolver ankurteksti edasisuunatavasse registrisse
(ingl forward index), olles samal ajal seotud vastava dokumendi id-ga, millele ankurpunkt
viitab. Lisaks tekitab ta linkidest koosneva andmebaasi, mis sisaldab dokumendi id-de
paare. Seda andmebaasi kasutatakse veebilehtede positsioonide arvutamisel otsi-

tulemustes.'® (Peshave 2005:2)

Sorteerija vatab tekitatud ,,andmevaadid®, mis on eelnevalt dokumendi-id jargi sorteeritud
ja sorteerib need uuesti sona-id jérgi, tekitades iimberpooratud registri (ingl inverted
index). See protseduur toimub samades ,,andmevaatides®, sest see ei ndua palju ajutist
vaba andmesalvestusruumi. Lisaks sellele tekitab sorteerija sdna-id'dest loendi ning
paigutab selle timberpodratud registrisse. Seejarel votab programm nimega Dump Lexicon
tekkinud loendi ja liidab sellele indekseerija poolt tekitatud leksika (ingl /exicon) ning
tekitab selle abil uue leksika ehk sonade kogumi, mida hakkab kasutama veebiserveril
jooksev otsija (ingl searcher). Tekkinud leksika jérjestab koik registris leiduvad sonad koos
nende kohta kéivate statistiliste parameetritega (nt nende veebidokumentide koguarv, kus
antud sonakuju esineb), mida hakkavad kasutama veebilehe positsiooni médravad

algoritmid (Brin & Page 1998:7-11).

'8 Google’i puhul on selleks niiteks spetsiaalne algoritm nimetusega PageRank.
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Otsiamblik

URL-server Salvestusserver

ANDMEHOIDLA

URL'i resolver

Dokumentide
register

Veebilehe
positsiooni
maaraja

Joonis 2.  Korgtaseme otsimootori iilesehitus Google’i niitel."

Lisaks eelpool kirjeldatud funktsionaalsusele on iildotstarbelistel otsidmblikel pShinevatel
otsimootoritel ka moned ndrgad kiiljed. Nende peamine ndrkus on péringukeel, sest see ei
vdimalda kasutada regulaarseid avaldisi’. Selle tulemuseks on tépsuse puudulikkus (ingl
lack of expressiveness), kus piringuvastuste ebatidpsus voOib oluliselt suureneda.

(Aslandogan & Mysore 2003:11).

' Ingl High Level Search Engine. Brin & Page 1998:7.

*  Regulaaravaldis (ingl regural expressions) on string, mis kirjeldab voi langeb kokku mingi stringide
hulgaga vastavalt kindlatele siintaksireeglitele.(Vallaste, H. E-Teatmik. www.vallaste.ee) Regulaarsed
avaldised méngivad paljudes tekstidega seotud infotehnoloogilistes rakendustes véiga olulist rolli. Nende
abil saab otsida teatud mustritele vastavaid sonestringe. Regulaarsed avaldised moodustavad voimsa
meetodi, kuidas selliseid sdne-mustreid kirjeldada. Rakendused, nagu AWK ja GREP Unix’is, program-
meerimiskeeled Perl ja Tcl ning mitmed tekstiredaktorid sisaldavad endis sGnemustreid kirjeldavaid
mehhanisme, mis sisaldavad regulaarseid avaldisi. Sipser 1997:63.

TLU Haapsalu Kolledz 26
Teno Ilves



Bakalaureuset6o 2007
SEO ehk veebilehe positsioneerimine otsimootorites

Teine ndork kiilg on suhteliselt aeglane sisemiste registrite uuendamissagedus. Seda
pohjustab veebilehtede suur hulk, mida osidmblikud peavad 1idbi sdeluma (ingl fo be
clawled). Selline ulatuslik sdelumine ja ndrk péringu todtlemise joudlus tdhendab
otsidmblikel pdhinevate iildotstarbeliste otsimootorite puhul suurt hulka péringuvasteid —
sageli tuhandeid. Otsimootorid iiritavad péaringuvasteid tdhtsuse jérgi jarjestada ja pakuvad
leitud veebilehtedest lithikokkuvdtteid, et mitte jétta kasutajale muljet vastete iilekiillusest.
Sellest hoolimata peavad kasutajad tegema omapoolse, kisitsi ldbiviidava otsingu
otsimootori poolt pakutud otsitulemuste hulgast, et leida 10puks otsitav link vajalikule
veebilehele. Selline kahe-etapiline otsimine on aja- ja ressurssidekulukas. (Aslandogan &

Mysore 2003:11)

Sellele vaatamata on seda tiilipi otsimootorid kdige populaarsemad ja driliselt
elujoulisemad ning suudavad toéddelda ja vastata miljonitele paringutele paevas. Uuemad
algoritmid ja pidev tdiendamine muudavad sellised otsimootorid veelgi voimsamaks.

(Aslandogan & Mysore 2003:11).

2.3  Otsikataloogid

Otsikataloogid on interneti veebilehtede ja -dokumentide temaatilised kataloogid.
Kataloogid on kategoriseeritud teemade kaupa ning on vastupidiselt otsidmblike-pohistele
otsimootoritele enamasti inimeste abiga iiles ehitatud ja tdiendatavad. Inimeste poolt
ilesehitatud otsikataloogid sisaldavad veebilehtedele viivaid URL-linke ja mitte kunagi
nende veebilehtede tadielikku sisu (Peshave 2005:6).

Olulisemad otsikataloogi-pdhised otsimootorid on Yahoo! Directory, Google Directory,

Open Directory Project (Aslandogan & Mysore 2003:14) ning Eestis nt NETIL.

Otsikataloogid on iiles ehitatud teemade kategooriatele, kus veebilehed on klassifitseeritud
teemade kaupa. Neid teemasid voi valdkondi ei muudeta kunagi standardseteks ning need

varieeruvad vastavalt iga otsikataloogi ulatusele. Otsikataloogid on sageli hoolikalt
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kontrollitud ja annoteeritud. (Aslandogan & Mysore 2003:14)

Otsikataloogid koosnevad tdpsemalt deldes kolmest pdhielemendist, mis kirjeldavad nii
otsikataloogides asuvat infot kui ka selle info omavahelisi seoseid (vt joonis 3). SOnavara
ehk leksika tdhendab siin nii dokumentides kui ka kategooriates sisalduvaid
(indekseerituid) mérksdnu. Lisaks sellele sisaldab otsikataloog ka suunatud, atsiiklilise
graafi kujulist struktuuri, mis kirjeldab kataloogis sisalduvate kategooriate vdi teemade
hierarhiat. Kolmanda osana sisaldab tiiiipiline otsikataloog véikest dokumentide faili, mis
on iga veebilehe voi -dokumendi kohta kédiva info (URL, nimetus-pealkiri ja kirjeldus)

talletamiseks vajalik. (Cacheda, Carneiro, Guerrero & Vina 2006:866)

Iga infohulk, mis vastab mingile teemale v0i kategooriale on miédratud iihe kindla
identifikaatoriga. Seega, pohiinfo (nimetus, lithike kirjeldus jms) salvestatakse teemade
faili. Sellest tdiesti sOltumatult tdhistab suunatud atsiikliline graaf teemade
identifikaatoritele tuginevat viidetepohist (ingl pointer-based) andmestruktuuri, mis kokku

moodustab vajaliku ontoloogia®'. (Cacheda et al. 2006:866)

Indekseerimisprotsessi kdigus saadud mérksdnade puhul méarab timberpdoratud faili (ingl
invereted file) struktuuri selline indekseerimise tehnoloogia, mis suudaks vdimalikult hésti
arhiveerida vdga suuri andmehulkasid. See tihendab seda, et sdltumata indekseerimise
tehnoloogiast, salvestatakse koik mérksonad leksika andmehoidlasse, kasutades selleks
parimat vdimalikku struktuuri, nagu nt jirjestatud andmemassiivid, B-puud®, PAT-
struktuurid® jms, koos vastavate inverteeritud loenditega. Inverteeritud loenditel vdivad
olla erinevad jérjestused, mis otseselt mojutavad tiiiipilise otsimisprotsessi ning see voib

poOhjustada otsitulemuste piiratust voi ebatdpsust. Dokumentide identifikaatoritel tuginev

' Ontoloogia on arvutiteaduses toimesiisteemi voi ka iildisemalt mingi valdkonna jaoks oluliste mdistete

hulk koos nende mo1stete omavahehste seostega. Wlklpeedla Vaba Entsiiklopeedia.

2 B- puu (1ngl B- lTee) tahistab 1nfotehnoloog1as puu-kujulist andmestruktuuri, kus andmed sorteeritud ning

kus lubatakse andeid lisada ja eemaldada. Rakendatakse enamasti andmebaasides ja failisiisteemides
(Wikipedia — The Free Encyclopedia. http://en.wikipedia.org/wiki/B-tree). Graafiteoorias on B-puu tasa-
kaalustatud otsingupuu, milles iga tipu tiitarde arv asub vahemikus (t-1) kuni (2t-1), kus t on suvaline
konstant. (Littover 2002).

PAT-struktuur ehk PATRICIA-puu on spetsiaalesitusega digitaalse otsingupuu kompaktne esitus, kus
kaik iihe tiitrega tipud on oma ematippudega liidetud. (Littover 2002).

23
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jérjestus sisaldab endas mitmete erinevate loendite kombinatsiooni, samas kui dokumendi
relevantsuse kriteeriumil pdhinev jdrjestus teeb lihtsa otsipdringu oluliselt lihtsamaks.
Esineb ka nende kahe jirjestuse kombinatsioone, mida kasutab néiteks Google. (Cacheda,

et al. 2006:866-867)

Teemaid Pohiinfo Teemade Dokumentide (P
link link
— ] 1
_.Ti
TEEMADE FAIL TEEMADE GRAAF
Dokumendi id Pohiinfo
. . . Inverteeritud fail
. . . teemad-dokumendid
DOKUMENDIFAIL .

Voti Dokumentide Tee.made

_link link
~4 _
LEKSIKA :
Inverteeritud fail Inverteeritud fail
sonad-dokumendid sonad-teemad

Joonis 3.  Tiiiipilise otsikataloogi iilesehitus ja andmestruktuur.**

Otsikataloogide puhul sisaldavad teemad (kategooriad) mirksonu vai kirjeldusi vastavalt
sellele, kuidas neid on indekseerimisprotsessis seotud. Inverteeritud failistruktuur muudab

selle efektiivsemaks, luues tervikliku leksika ehk sOnavara. Seega aitab inverteeritud

24 Cacheda et al 2006:866.
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failistruktuur omavahel vastavusse panna marksdnad ja veebidokumendid. Lisaks sellele
pannakse otsikataloogide puhul vastavusse ka teemad ja nendega seotud
veebidokumendid, mis enamasti toimub otsikataloogi lehe brausimisprotsessi ajal.

(Cacheda et al. 2006:866-867)

Selline otsikataloogi inverteeritud ehk timberpddratud failistruktuur lubab ka veel teemade
failil mé&édrata dra kasutatava leksika, samas kui veebidokumentide identifikaatorite
timberpodratud loend on omakorda seotud iga teemaga. Selline loend veel omakorda
sorteeritakse vastavalt iga veebidokumendi relevantsusele ja tdhtsusele. (Cacheda et al.

2006:866-867

Otsidamblikel pohinevate otsimootorite erinevus otsikataloogidest seisneb selles, et kui
otsidmblikku kasutav otsimootor tugineb maéarksonade kogumisel ja indekseerimisel
programmile v0i n-0 robotile, kus veebilehe v0i -dokumendi sisu lastakse hinnata
arvutiprogrammil, siis otsikataloogide puhul otsustavad ja midravad inimesed nii
marksonad kui ka valdkonna voi teema, millest veebileht voi -dokument koneleb. Inimese
ja otsidmbliku erinevus otsisdnade voi -fraaside leidmisel seisneb selles, et otsidmblik
leiab palju enam antud veebilehte kirjeldavaid mérksonu kui inimesed. Kui otsidmblike
poolt leitud sdnad salvestatakse kdik vastavasse registrisse (tekitades nii ddrmiselt suuri
andmemassiive), siis otsikataloogide puhul maédratletakse koigepealt inimeste poolt
veebilehe sisu kirjeldav mérksdna voi teema ning seejirel seotakse nad omavahel. Kui
otsidmblikke kasutavad otsimootorid jddvad tdnu veebilehtede tédielikule indekseerimisele
laiemate iildistuste tegemisega vOi temaatika maidramisega hétta, siis otsikataloogid, tdnu

otsesele inimesepoolsele sekkumisele, just seda voimaldavadki. (Peshave 2005:9-10)

Siit ka otsene pdhjus, miks otsikataloogid sisaldavad {iildotstarbelistest otsimootoritest
oluliselt vihem informatsiooni veebilehtede ja -dokumentide kohta. Otsikataloogides on
palju vihem mitterelevantseid viiteid ning need sobivad suuremate ja avaramate teemade
puhul paremini. Lisaks sellele, et keegi on juba veebilehed jaganud kategooriatesse, on

kategooriasiseselt enam-vihem paika pandud ka veebilehtede relevantsuse prioriteet, mille
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jargi teema suhtes relevantsemad lehed on kdrgemal positsioonil. Enamgi veel, iga
kategoriseeritud teema sisaldab tavaliselt vaid piiratud hulga selliseid veebilehti, mille

relevantsuseaste on kdrge. (Le Roux 2003:162)

Puudusteks on see, et kasutajad saavad otsida vaid ette antud parameetrite (pealkirjad,
kirjeldused, temaatilised kategooriad jms) jdrgi. Tavaliselt on sellised otsimootorid
tildotstarbelistest otsimootoritest viiksemad ja spetsialiseerunud kindlatele teemadele ega

pruugi olla korrektselt klassifitseeritud. (Aslandogan & Mysore 2003:14)

Lisaks sellele on otsikataloogide hierarhiline struktuur vdga haavatav. Otsikataloogide
andmestik ja selle klassifikatsioonid muutuvad pidevalt, mis voib viia hierarhilise
struktuuri muutumiseni. Heaks néiteks on maailma suurim otsikataloog DMOZ ehk Open
Directory Project, kus iga pdev luuakse juurde vdi kustutatakse mitmeid alamkatalooge.

(Koulutus- and Konsultointipalvelu KK Mediat 2004)

2.3 Meta-otsimootorid

Meta-otsimootorid on otsimootorid, millel ei ei ole oma veebilehti sisaldavat andmebaasi.
Meta-otsimootorid saadavad oma otsilehele sisestatud paringusdna voi -fraasi enamasti
teiste otsimootorite poolt hallatavatele andmebaasidele voi muudele andmeallikatel ning
kuvavad kasutajale kdik saadud vasted teatud kindlal viisil. Vdimalikeks andmeallikateks,
kuhu pidringud suunatakse, vdivad veel olla mitmesugused sisemised registrid (ingl
internel indexes), teksti otsingumootorid (ingl associated text search engines), sdOnumite
arhiivid, Intranet, otsikataloogid ning isegi failiserverid. Vaid moned {iiksikud meta-
otsimootorid vdimaldavad kasutajatel kasutada suurimaid ja kasulikemaid otsimootorite
andmebaase. Uldjuhul kasutavad nad viiksemate ja/vdi mittekommertslike otsimootorite
andmebaase voOi otsikatalooge, mis sageli voivad olla kiill vdikesed, kuid see-eest viga

kommertslikud. (Peshave 2005:5; Mysore & Aslandogan 2003:12)

Meta-otsimootorite poolt kasutatavad mehhanismid ja algoritmid on iisnagi erinevad.

Tavaline vO1 tiilipiline meta-otsimootor saadab lihtsalt pdringud otse teistesse
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otsimootoritesse. Seejdrel meta-otsimootor sdelub igat ositulemuse poolt saadud lehte ja
eraldab HTML-mérgendite vahelt teksti. Tulemused kuvatakse otsilehe uutesse akendesse,
justnagu oleks tehtud mitu erinevat otsipiringut. Osa vdimekamaid meta-otsimootoreid
suudavad paigutada otsitulemused {ihel lehel asuvatesse erinevatesse raamidesse voi lihte
raami, aga jdrjestatuna. Moned veelgi mugavamad ja tdiustatumad meta-otsingumootorid
voimaldavad kasutajatel valida sobivat otsimootorit ja selle andmebaasi ning samas
kasutada erinevaid otsifiltreid ja -algoritme enne otsitulemuste ekraanile kuvamist. Heade
meta-otsimootorite tunnusteks on ka see, et nad suudavad vastu votta ja toodelda
keerulisemaid paringuid, suudavad edukalt péringutulemusi integreerida, eemaldavad
duplikaadid, vodimaldavad intelligentset tulemuste pingerida (ingl ranking) voi
otsitulemuste sisest temaatilist klasterdamist (ingl clustering by subjects). (Peshave

2005:5; Aslandogan & Mysore 2003:13)

Paring Paringu arasaatja
A z é',%
=
[L=]

Otsimootor 1 Otsimootor 2

Kasutajaliides

Tulemused

Tulemuste haaramine
Tulemuse ja pingerea
koostamine

Joonis 4. Meta-otsimootori arhitektuur.”

»  Mysore & Aslandogan 2003:13.
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Sageli puudutavad tekkivad probleemid péringu sisestamise protsessi. Meta-otsimootorid
on otsimisel kasulikud eelkdige siis, kui otsitakse mingit kindlat terminit, sGna voi fraasi.
Monede meta-otsingumootorite puhul 1dhevad pikemast ja keerulisemast otsifraasist voi
rohkem kui iihest mérksdnast koosnevast otsiparingust, enamus soOnadest kaduma.

(Peshave 2005:5)

Meta-otsimootorite peamine probleem seisneb siiski sdltuvuses teistest otsimootoritest,
nende andmebaasidest ja joudlusest, mis omakorda mdjutab otseselt nendest allikatest
saadava info tdpsust. Lisaks veel moned véiksemad probleemid: (Aslandogan & Mysore

2003:14)

paringusiintaksi ja -véljade transleerimine ei pruugi olla piisavalt tidpne,

vajadus dekodeerida paringuvorme,

pole vOimalik vorrelda relevantsuse méérasid,

monede allikate puhul puudub vdimalus sorteerida otsitulemusi relevantsuse jérgi,
haavatavus otsispdmmi suhtes,

kasutatavate otsimootorite kvaliteedi ebatihtlus,

peab olema suuteline kohanema muudatustega allikateks olevates otsimootorites.

TLU Haapsalu Kolledz 33
Teno Ilves



Bakalaureuset6o 2007
SEO ehk veebilehe positsioneerimine otsimootorites

3. VEEBILEHTEDE OPTIMEERIMINE

Veebilehtede positsioneerimise optimeerimist ja konkreetsete optimeerimisvotete
kasutamist saab laias laastus jagada kaheks, eetilises mottes vastandlikuks viisiks. Nagu
eelnevalt SEO lithikese ajaloo kirjeldamisel vdisime ndha, kujunes juba SEO algusaegadel
vilja kaks téiesti erinevat optimeerimise viisi — eetiline ja ebaeetiline. Ingliskeelses SEO-
terminoloogias nimetatakse eetilise SEO puhul mdistet The White Hat SEO ja ebaeetilise
puhul The Black Hat SEO. (Perkins 2005)

Nende kahe viisi vahele jddb ka kolmas, n-0 vahepealne SEO praktiseerimisviis, kus
kasutatakse iihtaegu optimeerimise vahendeid nii eetilisest kui ka ebaeetilisest
metodoloogiast. Vastavas ingliskeelses terminoloogias kasutatakse selle praktika

kirjeldamiseks moistet The Gray Hat SEO.

SEO erinevates praktiseerimisviisidest ja konkreetsetest votetest rddkides peab tegema
vahet SEO tegijate ehk elluviijate ja SEO praktiseerimismeetodite vahel. Eetilise ja
ebaeetilise SEO eristamine kehtib SEO-praktikate, mitte tegijate suhtes. Veebilehtede
optimeerijad (inimesed, firmad, organisatsioonid) vdivad kiituda eetiliselt (vOi nii, nagu
eetiline kditumine nende arvates vélja ndeb) oma klientide suhtes. See aga ei tdhenda, et
nende poolt kasutatavad meetodid ja lahendused oleksid eetilised v&i tunnustatud ning

suunatud mitte kellelegi teise kasule kui enda omale. (Perkins 2005)

Selline paljude optimeerimisvotete vastandlikkus on alguse saanud vditlusest SEO tegijate
ja otsimootorite loojate ja arendajate vahel. SEO ja otsimootorite valdkondade arenedes
muutusid otsimootorite arendajad viga ettevaatlikuks jultunud ning ebaausaid votteid
kasutavate SEO-firmade suhtes, kes iiritasid oma klientide veebilehtede positsioone
upitada kasutades koikvdimalikke ebaausaid viise. Selline suhtumine ja praktika viis

otseselt ostitulemuste relevantsuse kahanemiseni. Mitmed t66 esimese osas kirjeldatud
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ebaausad ja taunitavad optimeerimisvotted, nagu spimmimine ja veebilehtede sisu
risustamine mitterelevantsete madistetega, on viinud otsimootorite-poolsete vastu-
meetmeteni (Ott: 2005). Selline omavaheline voitlus ongi peamine pohjus, miks puudub

tihtne ja koigi poolt aktsepteeritav SEO.

2000. aastate algusest alates hakkas SEO tegijate ja otsimootorite arendajate vahel tekkima
teatav vaherahu. Mitmed SEO firmad hiilgasid ebaausad votted ning podrdusid tdielikult
otsimootorite arendajate poolt ndutud sisupShise optimeerimise juurde, mis kokkuvdttes
muutis veebilehed otsimootoritele ja nende otsialgoritmidele l&bipaistvamaks ja ausamaks.

(Ott: 2005)

Sellele vastasid otsimootorid omaltpoolt sellega, et muutsid oma tehnoloogiad ja nende
arengusuunad SEO tdostusele enam kéttesaadavamaks (Ott: 2005), mis kokkuvottes aitas

eetilisel SEO-I muutuda kdige domineerivamaks optimeerimisviisiks.

3.1 Eetiline ja ebaeetiline SEO

Nii veebilehtede optimeerimine (SEO) kui ka veebilehtede turustamine (SEM) hdlmab
nelja osapoolt: (Perkins 2005)

® otsijad ehk otsimootorite kasutajad,

® otsimootorid,

® veebilehtede omanikud, nende to6tajad ja esindajad,

® Kkogu veeb laiemalt.

Need on osapooled, keda mdjutab igasugune veebilehtede optimeerimise ja turustamise
alane tegevus. Nende tegevuste tulemusena voOib neist keegi voita ja keegi kaotada.

(Perkins 2005)

Otsijate huvi seisneb heades ja tépsetes otsipiringute vastustes. Nende kaotus aga selles,

kui nad ei leia otsimootorite vahendusel seda, mida otsivad. Seetdttu mistahes SEO voi
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SEM-i aspekti (sOltumata sellest, missugune osapool seda ellu viib), mis ei aita kaasa
tipsete ja vajalike otsitulemuste genereerimisele, vOib otsijate vaatepunktist pidada
ebaeetiliseks. Uheks tiiiipilisemaks niiteks vdib pidada teesklust reklaamide abil (ingl
advertisements masquerading), millega mdjutatakse otsitulemusi. Oluline on reklaamide
juures nende iithene moistetavus, et otsijad saaksid koheselt aru, millal on tegemist

reklaamiga ja millal mitte. (Perkins 2005)

Otsimootorite-poolne huvi seisneb voimalikult suure hulga otsijate ligimeelitamises. Nad
on huvitatud, et otsijad hindaksid ja usaldaksid otsitulemusi ning et nad tahaksid kasutada
just nende otsimootoreid. Seega ei seisne nende huvi oma klientuuri kaotamises tdnu

suutmatusele tagada asjakohaseid ja objektiivseid otsitulemusi.(Perkins 2005)

Veebilehtede omanikud, tootajad, esindajad ja koik need, kes mingil pdhjusel
veebilehtede omanike eest seisavad (sh SEO firmad) moodustavad eetiliste ja ebaeetiliste
SEO-tehnikate puhul iihtse terviku, sest nii veebileheomanik kui ka tema eest tegutsev
SEO-firma on modlemad mistahes SEO-praktikate puhul teiste SEO ja SEM osapoolte eest
vastutavad. Veebilehtede omanikud ja esindajad on huvitatud sellest, et nad on otsijatele
kergesti kittesaadavad ja et nende veebilehti kiilastataks voimalikult sagedasti. Selliste
SEO-vétete kasutamine, mis tooksid veebilehtede omanikele voimalikult palju kasu ja
tekitaksid voimalikult vihe kahju, on siinjuures kdige olulisem ja fundamentaalsem aspekt.
Ebakorrektsete ja ebaeetiliste SEO vdtete kasutamine on iiks peamisi pohjusi, miks

veebilehed on otsimootorites halvasti leitavad. (Perkins 2005)

SEO-tegevused, mis teevad védhe head ja toovad palju kahju, on otseselt suunatud
otsimootorite petmiseks, et saavutada mingi veebilehe puhul otsitulemustes korget
positsiooni. Sellised toimingud ja vahendid ei toetu sisule, mida otsijad antud veebilehel
ndevad. Selline praktika ei muuda veebilehte otsimootori-sdbralikuks, vaid pigemini
muudab selle otsimootori-vaenulikuks, mis omakorda pdhjustab otsitulemuste hagustamist,

risustades selle kaudu ka kogu iilejadnud veebikeskkonda. Ebaeetilised SEO-votted
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vihendavad oluliselt otsimootorite voimekust relevantsuse méadramisel. Kui veebilehtede
omanikud kasutavad SEO puhul ebaausaid votteid relevantsuse mojutamiseks, mattub
otsitulemuste kvaliteet, vaheldusrikkus ja kasulikkus petvate drimdjude alla. (Perkins

2005)

Oluline on mdista, et otsimootorite otsitulemuste kvaliteet, vaheldusrikkus ja kasulikkus
mojub tervele veebikeskkonnale, sest otsimootorid on veebikeskkonna informatsiooni
tilesehituse iiks tidhtsamatest osadest. Selleks, et pakkuda parimat voimalikku tulemust,
peavad veebilehtede omanikud ja SEO tegijad 1dhtuma jargmistest eetilisele ja korrektsele

SEO-le iseloomulikest aspektidest (Perkins 2005):

veebileht peab olema loodud selge-teemalisena ning iiheselt mdistetavana;

® voimalusel parandama mistahes veebilehe iilesehituslikud, ligipaddsetavuse ja
kasutussobralikkuse fundamentaalsed vead;

® Jooma vO1 muutma lmber veebilehe sisu, kui see ei ole vastavuses veebilehe
tegeliku olemusega;

® muutma oma veebilehte voimalikult otsidmblike-sGbralikuks;

® veebilehe turustamisel voi reklaamimisel tuleb kasutada korrektselt tootavaid linke;

® veebilehe tutvustamisel otsimootorile ja/vdi -kataloogile tuleb tédita nende poolt

seatud kasutustingimusi.

Kui koikide SEO-ga seotud osapoolte vahel valitseb {liksteist tunnustav ja arvestav
suhtumine ning iga osapool tegutseb iihtses aktsepteeritavas ja eetilises raamistikus, siis
sellest vdidavad kdik osapooled ning kogu veebikeskkond tervikuna. Vastasel juhul on
koik osapooled kaotajad. Nii mdnegi arvates on just eetilise ja ebaeetilise SEO vaheline
kaikavedu pdhjustamas SEO ja SEM-i liikumist hdvinguni. Mistahes drivaldkond, mis
kasutab veebikeskkonda halvendavaid vdtteid, ei saa kunagi jadda pikemas perspektiivis

lootma veebikasutajate soosingule ja toele. (Perkins 2005)
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3.2  Veebilehe optimeerimise pdhietapid

Lisaks otsimootorite pohjalikule tundmisele, sisaldab veebilehtede optimeerimisprotsess
jargmise sammuna konkreetseid meetmeid, kuidas oma veebilehte nendele otsimootorite
siisteemidele edukalt tutvustada ning veel enam — kuidas muuta oma veebilehte nendes

otsisiisteemides voimalikult ndhtavaks ja kéttesaadavaks.

Veebilehe optimeerimist tervikuna saab jagada mitmesse pdhietappi. (Kent 2004:23-24)

® Sobivate mirksonade viljaselgitamine ehk mérksdna-analiiiis. Kdrge positsiooni
saavutamiseks otsitulemustes, tuleb esmalt vélja selgitada kindel mirksdna voi
viiksem marksonade grupp, mis kdige tdpsemini kirjeldab optimeeritava veebilehe
sisu ning mille abil saavad otsimootorid antud lehte kategoriseerida. Teiste
sonadega — tuleb valida kindel sdna vo0i fraas, mille abil ja mis valdkonnas
hakkavad otsimootorid otsitulemustes antud veebilehte positsioneerima. Esma-
pilgul voib sobiva mérksona leidmine ndida kerge iilesandena, kuid tegelikult on
sobiva ja edu tagava méirksdna vOi fraasi véljaselgitamine iisnagi keeruline ja
pikaajaline protsess, kus enamasti kasutatakse spetsiaalseid tarkvaravahendeid.

® Otsimootorite-sobraliku veebilehe veebilehestiku loomine. Seclleks, et
optimeeritav veebileht oleks otsimootoritele néhtav ja kéttesaadav, peavad koik
selle veebilehe lehed olema loodud nii, et otsimootorite otsidmblikud suudaksid
neid lugeda ja indekseerida. Otsikataloogide puhul ei ole see kiill esmatéhtis, kuid
kui on soov, et veebileht oleks nidhtav ka iildotstarbelistele otsimootoritele, siis on
see viga oluline. Uldtuntud tdsiasi on see, et tinapdeval on veebikeskkonnas
miljoneid veebilehti ja -dokumente, mis ei ole otsiimblikke kasutavatele

otsimootoritele ndhtavad.

® Mirksonade paigutamine veebilehestikku. Jirgmise etapina tuleb viljaselgitatud
mirksonad paigutada loodud lehestikku nii, et need oleksid diges kohas ja digel

kujul.

® Veebilehe lisamine ja registreerimine otsisiisteemidesse. Kui veebilehe lehestik
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on korrektselt loodud, siis tuleb see esitada otsimootoritele indekseerimiseks.
Selleks tuleb otsimootoritele nididata, mis URL-aadressil see leht asub, et
otsimootorid saaksid veebilehe lisada oma registritesse ja kataloogidesse. Sageli
osutub see iilesanne iillatavalt raskeks ja keeruliseks, sest otsisiisteemideni

padsemiseks on mitmeid erinevaid viise.

® Optimeeritud veebilehele suunavate URL-linkide tekitamine teistesse
veebilehtedesse. Mida rohkem linke optimeeritavale veebilehele voib teistelt
veebilehtedelt leida, seda korgemalt enamik otsimootoreid antud veebilehte
hindavad. Linkimiste arv mingile veebilehele on tinapdeva otsimootorite ks

tdhtsamaid faktoreid, mille alusel méiiratakse veebilehe positsioon otsitulemustes.

Lisaks nendele viiele veebilehe optimeerimise pdhietapile voib vajadusel lédbida ka kolm

lisaetappi. (Kent 2004:23-24)

® Optimeeritud veebilehe lisamine spetsiifilistesse temaatilistesse otsiregistritesse voi
kataloogidesse.

® Optimeeritud veebilehe lisamine erinevatesse miiligitegevusega seotud registritesse
ja kataloogidesse. See on kasulik juhul, kui tegemist on mingit toodet voi teenust
miiiiva veebilehega. Uldjuhul on sellised otsiregistrid ja -kataloogid suurematest
otsimootoritest soltumatud ning nende kiilastatavus on vorreldes suurte
otsimootoritega oluliselt viiksem.

® PPC-siisteemide kasutamine. PPC-teenuse ostmine mdne suurema otsimootori
juures aitab samuti suurendada veebilehe positsiooni otsitulemustes. PPC-siisteemi
kasutamisel paigutatakse veebileht otsitulemustes korgele positsioonile, kuid iga
selle lehele viiva lingile vajutamisega maksab antud veebilehe omanik kindla
summa otsimootorile. Sellise teenuse kasutamine on kasulik ja lihtne eelkdige
rikkamatele veebileheomanikele ning peamiselt kallimate Macromedia Flash-

keelsete veebilehtede puhul, mis on otsimootoritele halvasti nédhtavad.

TLU Haapsalu Kolledz 39
Teno Ilves



Bakalaureuset6o 2007
SEO ehk veebilehe positsioneerimine otsimootorites

3.3 Sobivate marksonade leidmine

Sobivate maérksonade viljaselgitamine ja kasutamine optimeeritaval veebilehel aitab
otsimootoritel nende mirksonade kaudu antud veebilehte leida. Samuti aitavad mérksdnad
voimalikult tépselt kirjeldada veebilehe vOi -dokumendi sisu. Sobivate mairksdnade,
fraaside vOi terminite kindlakstegemisel tuleb 1dhtuda sellest, milliseid méarksonu voiksid
vastava veebilehe temaatika puhul otsijad kdige sagedamini kasutada. Oluline on tabada

vOi teada saada, kuidas antud valdkonna puhul otsijad otsimootorites kéituvad.

Sobivate marksonade otsimisel on oht langeda 10ksu, kui eeldatakse, et kdik potentsiaalsed
otsijad kasutavad mingi kindla valdkonna puhul kdige lihtsamaid, ilmseid ja iildlevinumaid
mirksonu. Paljud vastavad uurimused on ndidanud, et inimesed otsivad sageli spetsiifilist
infot, kasutades konkreetseid mérksonu ja fraase. Sobivate maéarksonade leidmisel
kasutatakse potentsiaalse sihtgrupi otsikditumise ja sOnavaliku jélgimist, mida
analiilisitakse teatud kindla ajaperioodi jooksul (nt 4-24 kuu jooksul). Selliste vaatluste
labiviimise holbustamiseks on olemas ka vastavad tarkvaratooted ja teenused. Sageli
aitavad sellist analiilisi teha mitmed otsimootorite poolt pakutavad abivahendid, mis
voimaldavad analiiisida mitmesuguseid péringuandmeid, et vilja selgitada, kuidas

inimesed internetist mingit infot otsivad. (Moshe s. a)

Mairksonade puhul on soovitav arvestada mitmesuguste faktoritega. (Burdon 2005:7)

o Kasutavate mirksdonade maksimaalne hulk ja paigutus. Arvestada tuleb sellega,
et veebilehestik tohib sisaldada vaid piiratud arvu marksonu. Vastasel juhul voivad
otsimootorid veebilehe kvalifitseerida spammiks ning selle oma andmebaasist
eemaldada voi jétta indekseerimata. Otsimootorite puhul kehtib reegel, et kui
veebilehel olevast tekstist moodustavad mérksonad rohkem kui poole kogu tekstist,
siis kvalifitseeritakse see automaatselt spdmmimiseks ning veebilehte kas ei
indekseerita voi jietakse otsitulemustest vilja (Kent 2004:86). Uldiselt soovitatakse
kasutada mitte rohkem kui 20 individuaalset méarksdna. Soovitavalt isegi vihem voi

tildse arvestada maksimaalselt 64 tdhemirgiga (tiihikud k.a). Seega tuleb kogu
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veebilehestikus sisalduv info viia sdnadesse voi fraasidesse, mis jddvad antud

piiridesse — ideaaljuhul soovitavalt 6—8 sdna.

Mairksonade paigutamisel peab arvestama sellega, et otsimootorid jilgivad
mirksonade paigutust koigil veebilehestiku lehekiilgedel. Kui méirksdonade paigutus
on ebaiihtlane ja kontsentreeritud kindlatele lehtedele, siis kasutatavate mérksonade
relevantsus antud veebilehestiku suhtes vdheneb otsimootorite silmis oluliselt.
Moistlik on mérksdnad paigutada iihtlaselt {ile kogu veebilehestiku. Sellisel juhul
suureneb kasutatavate mérksonade puhul ka relevantsuse seos kogu veebilehestiku

suhtes.

® Soovitav on kasutada mirksonu, mida otsijad tavaliselt antud valdkonna
puhul otsimootorites koige sagedamini kasutavad. Nagu eespool on kirjeldatud,
saab selliste mirksonade piisavat kasutatavust vilja selgitada mitmesuguste
tarkvaraliste abivahenditega, nagu nt Word Tracker vdi Yahoo Overture mérksona-

soovitaja.

e Jilgida teiste analoogiliste lehtede juures kasutatavaid méirksonu. Teiste poolt
juba kasutatavate mérksOonade kasutamine ei paranda veebilehe positsioone
otsitulemustes. Kasulik on leida sellised sobivad marksonad, mida teised
analoogilised veebilehed ei ole taibanud kasutada voi kasutavad harvemini. Voib
kiill kasutada teistes samasisulistes veebilehtedes kasutatavaid méarksonu, kuid
piitides seda teha nii, et neid méarksonu teistest paremini dra kasutada, nditeks

linkide ning sisu- ja meta-mérgendite rakendamise kaudu.

® Mirksonade relevantsuse tagamine. Kasutatavad mérksonad peavad voimalikult
tapselt vastama veebilehe sisule ja eesmérgile. Samuti vastama sihtgrupi poolt
kasutatavale leksikale. Tavatarbijate puhul tuleb arvestada seda, et nad tildjuhul ei
kasuta spetsiifilisi Zargoonvéljendeid. See tdhendab, et nad kasutavad tdendoliselt
selliseid viljendeid, mis ei kuulu turunduse, reklaami ja IT-spetsialistide

igapdevasse konepruuki. Seega peaksid sobivad mirksdnad olema lihtsad ja tuntud.

® Miirksonade Kirjapilt. Téhtis on ka mirksona kirjapilt, mis kujul mérksdnad
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veebilehele lisada. (Kent 2004:57-60)

a) Laialt levinud tiilipsonade vale kirjapildi drakasutamine. Huvitav on see, et
mone tiitipilise marksona puhul on kasulik kirjutada see sdona nii, nagu
inimesed tavaliselt seda sona kdige sagedamini valesti kirjutavad. On teada,
et kuni 20% (monikord isegi rohkem) koikidest ingliskeelsetest otsisonadest
kirjutatakse otsinguvéljale valesti. Seepérast tasub uurida, kas valitud
mirksonade puhul esineb selliseid sonu, mida kiputakse sagedasti valesti
kirjutama. Kui selliseid sdnu esineb, siis tasub kindlasti luua veebi-

lehestikku vastav leht, kus need mérksonad oma vale kirjapildiga esinevad.

b) Oigete siinoniiiimide kasutamine. Niiteks ingliskeelses terminoloogias on
sona ,.kodu‘ vasteks mitu stinoniiiimi — home ja house. PGhja-ameeriklased
kasutavad enamasti kodust ja kodundusest radkides moistet home, kuid
teised inglise keelt konelevad rahvused kasutavad sel puhul hoopis sona

house. Seetdttu on kasulik kasutada morksdnades mdlemat sdnakuju.

c) Sonade kokku-lahku kirjutamine. Kui veebilehe sisu kirjeldav mérksona
Oige kirjapilt nduab kas kokku vd&i lahku kirjutamist, siis soovitav on
kasutada veebilehel mdlemat kuju, vaatamata sellele, et {iks nimekuju voib

olla grammatiliselt ebakorrektne.

d) Sonade ainsuse voi mitmuse kuju. Otsimootorid teevad vahet sdna ainsuse
ja mitmuse vahel, mis tdhendab seda, et sdna ainsuse ja mitmuse kuju
annavad erinevaid otsitulemusi. Heaks néiteks on ingliskeelne sdna book.
Selle sona ainsuse vormi kasutavad Google'i otsimootoris programmi
Wordtracker jargi 1635 otsijat pidevas ja mitmuse vormi 16 475 korda.
Seega on oluline teada, kui sagedasti kasutatakse otsimisel vastava

mirksona ainsuse voi mitmuse kuju.
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Kokkuvotlikult oeldes: mirksonade valimisel tuleb kaaluda pdhjalikult kdiki eelpool
nimetatud faktoreid ning nende abil siinteesida vOimalikult efektiivsed mirksonad.
Mistahes nimetatud aspekti eiramine voib tekitada probleeme. Mirksdnade otsimisel ja
analiiisimisel ei ole soovitav kiirustada. Vilja valitud mérksdnu tasub suuremate
otsimootorite peal enne kasutamist testida. Eksimine mérksdnade valikul voib kaasa tuua

suure hulga lisatodd veebilehe timberkujundamisel. (Burdon 2005:8)

3.4  Veebilehe ja tema lehestiku loomine véi muutmine otsimootori-sdbralikuks

Otsiamblikke kasutavatele otsimootoritele ja -siisteemidele meelepdraste veebilehtede
loomine on kdige tdhtsam SEO osa. Otsimootorite-sobraliku veebilehe loomine voi
olemasoleva veebilehe optimeerimine otsimootori-sdbralikuks annab kdige efektiivsema
tulemuse. Teisi veebileheviliseid SEO meetmeid ja votteid voib pidada optimeerimise

kaudseteks vahenditeks.

Otsimootorite-sdbralikku veebilehte ja tema lehestikku iseloomustab selle iildine néhtavus.
Veebilehe ja veebilehestiku ndhtavuse all moistetakse seda, kuidas otsimootorid veebilehte
ndevad ja kui palju nad saavad veebilehelt kitte vajalikku informatsiooni. Veebilehe

nihtavus soltub kahest asjast: veebilehe tehnoloogilisest kiiljest ja sisu iilesehitusest.

Veebilehe tehnilise iilesehituse madravad mitmesugused faktorid.

® Millist mirgistuskeelt voi -keeli kasutatakse — HTML, XHTML, XML.
® Kas ja kui suures ulatuses kasutatakse multimeedia tarkvara ja/voi

kujunduslaadistiku — CSS, Macromedia Flash, SVG, SMIL.*

% SVG (ingl Scalable Vector Graphics) ehk XML-keeles viljendatud ja veebis kasutatav mastabeeritav
vektorgraafika vorming, mis on W3C poolt 2001 a. Loodud. Erinevalt bittrastergraafikast saab vektor-
jooniseid muuta kvaliteedikadudeta.

SMIL (Synchronized Multimedia Integration Language) ehk stinkroniseeritud multimeediumi integreeri-
miskeel, mis vdimaldab mis véimaldab veebiarendajatel jagada multimeediumsisu eraldiseisvateks faili-
deks ja voogudeks (audio, video, tekst ja pildid), saata neid kasutaja arvutisse individuaalselt ning see-
jérel kuvada neid koos nagu nad oleksid iiksainus terviklik multimeediumivoog. Vallaste, H. E-Teatmik.

2007 http://www.vallaste.ee/index.htm
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® Kas ja missugust skriptimiskeelt kasutatakse: brauseripoolset (JavaScrip, AJAX,

VBScript jt) ja/voi serveripoolset (PHP, ASP, SQL jt).

Tehnilise iilesehituse juures on oluline teada, mis osa veebilehest ja kui suures ulatuses on
see otsimootoritele ndhtav. Siin tuleb arvestada sellega, et otsimootorid ja brauserid ndevad
veebilehti erinevalt. Kui brauseripoolse veebilehe kompileerimise ja kuvamise protsess
toimub tiielikult vastavuses sellega, mida serveri poolt saadetud lehe késustik ette néeb,
siis otsidimblikud vdi -robotid enamasti ei jdrgi otsast 10puni serveri poolt kompileeritud ja
talle saadetud lehe késustikku. Nad loeavad veebilehte ja selle sisu osaliselt, kdivitamata

veebilehel olevaid skripte. (Kent 2004:83)

Kui veebilehed sisaldavad serveripoolseid skriptikeeli (nt PHP v3di ASP), siis nendes
skriptikeeltes kirjutatud koodi loetakse ja tdidetakse serveris (mitte brauseris) olevate
programmide poolt. Kui niitid sellist veebilehte serverist péritakse, siis enne selle veebilehe
serverist véljasaatmist genereeritakse veebileht nii, nagu veebilehekésustik seda ette néeb.
Kuna veebileht on serveri poolt juba n-6 kokku pandud, on ta ka otsidmblikele nihtav ja
indekseeritav. Sama kehtib ka serveripoolsete SSI-de ehk serversuletistega, mis on teatud
titipi HTML-keelne kommentaar, mille alusel genereerib veebiserver diinaamiliselt
andmeid veebibrauseri voi otsidmbliku poolt ndutud veebilehele. Serversuletistes kirjas
olevate kaasfailide sisu on samuti otsidmblikele néhtav, sest veebiserver lisab antud
nimega kaasfaili sisu genereeritavale veebilehele enne selle serverist vilja saatmist. (Kent

2004:84)

Kui serveripoolsed veebilehe kédsustikud on otsimootoritele nidhtavad, siis veebibrauseri-
poolsed mitte. See tdhendab seda, et kui veebilehel on niiteks kogu navigatsiooni siisteem
loodud veebibrauseri-poolses skriptikeeles (nt JavaScript-is), siis otsimootorid seda ei nide

ega ole suutelised selle sisu indekseerima. (Kent 2004:84)

Seega, veebilehe ndhtavus otsimootori poolt sdltub viga palju sellest, millist skriptikeelt
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kasutatakse ja kui suures ulatuses seda tehakse. Brauseripoolsete skriptikeelsete kadsustike
kasutamisel tuleks eelnevalt hoolikalt 1dbi mdelda nende kasutamise tagajarjed. Mottekas

oleks seda kasutada voimalikult vihesel miiral ja siis, kui see on hddavajalik.

Lisaks tehnoloogiatele, mida otsimootori-sobraliku veebilehe loomisel kasutatakse, tuleb
tdhelepanu poorata ka sellele, kuidas neid kasutatakse. Samuti sellele, kuidas need
tehnoloogiad hakkavad edastama veebilehel olevat sisu. Kdige enam tuleb téhelepanu

poorata veebilehe HTML-maérgistuste digele ja kasulikule kasutamisele.

3.4.1 HTML-i metamé&rgendite kasutamine

SEO ringkondades on viimasel ajal palju rddgitud metamédrgendite kasutamise tegelikust
kasust veebilehe optimeerimisel. Vaatamata eriarvamustele leiavad siiski paljud SEO-ga
tegelejad, et metamérgendite dige kasutamine voib optimeerimisel olla efektiivne. Google
tdendoliselt metamérgendite vahele jddva tekstiga ei arvesta, MSN ja Yahoo! aga kiill.
Mbdlemad otsimootorid poodravad tdhelepanu peamiselt veebilehe nime ja sisukirjeldust
puudutavate metamirgenditele. Lisaks sellele jdlgib MSN-i otsimootori ka mirksdnade

metamirgendit. (Burdon 2005:8-9)

Metamédrgendid asuvad veebilehe iilaosas <HEAD></HEAD> mairgendite vahel ning seda
osa veebilehe koodist otseselt veebibrauseri aknasse ei kuvata. Uldjuhul on veebilehe
algusosas olevatel HTML-mérgenditel ja nende vahel oleval tekstil otsimootorite puhul
suurem téhtsus kui lehe 10puosas. Nt veebilehe nimetuse metamérgend lehe alguses on
suurema tdhtsusega kui sama margend lehe 10puosas. See on iliheks pohjuseks, miks
metamirgendeid kasutatakse veebilehe alguses olevate <HEAD></HEAD> madrgendite

vahel.
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Veebilehe loomisel kasutatakse jirgmisi metaméargendeid:

® veebilehe nimetuse metamérgend (<TITLE></TITLE>),

® vecebilehe Kkirjelduse metamirgend (<META name="description" content="..." >),

® veebilehe méirksonade metamirgend (<META name="keywords" content="..." >) ja
® veebilehe otsiimblike metamirgendid (<META name="robots" content="..." >).

Nimetuse voi tiitli metamirgend on veebilehe optimeerimise seisukohast tdhtsaim
metamérgend, sest siin asuv tekst peaks andma otsese kirjelduse sellest, mida antud
veebileht peaks sisaldama. Lisaks veebibrauserile loevad seda ka enamik suurematest
otsimootoritest ja -siisteemidest. Sellest annab tunnistust pea iga orgaaniline otsitulemus®
otsimootorite otsitulemuste lehtedel. Seda tiilipi metaméirgendi puhul on SEO
ringkondades palju vaieldud selle {ile, kas nimetuse metamdrgend ongi {ildse
metamirgend”®, sest see info, mis selle metamirgendite vahel asub, on tegelikult niiha
veebibrauseri veebileheakna vasakus iilaservas oleval inforibal. Vastavalt rahvusvahelisele
HTML-standardile (RFC 1866) ei tohiks nimetuse metamérgendite vahele jddvate
stimbolite hulk olla suurem kui 64 (k.a tiihikud). Stimbolite hulk voib olla kiill suurem,
kuid veebibrauserid suudavad ndidata neist ligikaudu 70. Teine oluline aspekt on
mirksonade kasutamine nimetuse metamérgendite vahel. Mida rohkem mirksonu seal
kasutatakse, seda vihemtihtsaks nad muutuvad. Eespool asetsevad mirksdnad on suurema

kaaluga kui tagumised. Soovitav on kasutada 50-55 tdhemaérki. (Burdon 2005:8-9)

Peamine viga, mida veebilehe nimetuse metamérgendite puhul kasutatakse on
tervitusfraasi kasutamine, nt eestikeelsete veebisaitide puhul Tere tulemast meie
kodulehele! ja ingliskeelsetel saitidel vastavalt Welcome to our website!. Tervitusfraasi

kasutamine on selle metamérgendi funktsiooni raiskamine ning ei {itle midagi veebilehe

*’ QOrgaaniline ehk tavaline otsitulemus on selline otsitulemus, mis tugineb tiielikult vaid veebilehe voi

-dokumendi sisule ja tegelikule populaarsusele ega ole kinni makstud PPC v6i muude tasuliste SEO
teenuste kaudu. Orgaanilised otsitulemused on sellised tulemused, mis otsimootorite otsiimblike poolt
indekseeritud. Orgaanilisteks otsitulemusteks ei peeta ka otsikataloogides olevaid ja temaatiliselt
kategoriseeritud veebilehti ja -dokumente. Glossary of Internet Marketing Terms. s.a.

2 Naiteks Kent 2004:88; Sullivan 2002.
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enda sisu kohta (Callen s. a).

Nimetuse metamérgendite vahele paigutatavad méarksonad on soovitav paigutada nii, et
igale veebilehestiku lehele jdib mdni oluline mérksdna. Nii on vdimalik kasutada dra kdik

olulisemad marksonad ilma, et nende kaal otsimootorite suhtes viheneks.

Kirjelduse metamiirgendit peetakse osade SEO tegelaste poolt tdhtsuselt teisel kohal
olevaks metamérgendiks (nt Burdon 2005:9), mida kasutatakse tildjuhul veebilehe kohta
kdiva informatsiooni edastamiseks veebibrauseritele ja teistele programmidele.
Otsimootorite algusaegadel kasutasid veebilehtede haldajad seda mirgendit veebilehe
kohta kéiva info edastamiseks otsimootoritele. Lisaks sellele kasutavad ténini nii mdnedki
suuremad otsimootorid (Yahoo!, MSN, Teoma) seda metaméirgendit veebilehe positsiooni
méidramiseks erinevate marksdnade puhul (Kent 2004:89-90). Tuntud SEO eksperdi Jill
Whalen'i tehtud katsetused viitavad sellele, et metamérgendite tédhtsuse osakaal veebilehe
positsioneerimisel on otsimootorite algusaegadega vorreldes oluliselt védhenenud.
Vorreldes teiste suuremate otsimootoritega podrab nt Google sellele metamirgendile
oluliselt vihem tihelepanu, kuid arvestab sellega juhul, kui selle metamérgendi sees asuv
maérksona asub ka samal veebilehel asuvas iildises sisutekstis. Tema arvates on kirjelduse
metamargenditel kaks eesmaérki: aidata positsioneerida veebilehte vastavalt metamérgendis
olevatele sonadele ning pakkuda otsimootorite otsitulemuste lehekiilgedel olevat

kokkuvotet antud veebilehe kohta. (Whalen 2004)

Kirjelduse metamirgendi kasutamine on kasulik mitmel pohjusel. (Kent 2004:90)

® Google voib kasutada kirjelduse metamérgendis olevat teksti juhul, kui ta ei suuda
veebilehe teistest kohtadest leida mérksdonu (nt vOib veebileht tugineda ainult
nimetuse metaméargendile voi1 lehel olevad lingid viitavad mingi veebilehe sisu
asemel veebilehele endale).

® Google ja teised otsimootorid siiski indekseerivad selle metaméargendi sisu, kuigi

erineval viisil ja méaéral.
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® Paljud otsimootorid kasutavad selle metamérgendi sisu.

Kirjelduse metamédrgend peaks jargnema koheselt veebilehe nimetuse metamérgendile
ning voiks sisaldada kuni 250 tdhemairki. Kindlasti ei tohiks {ihte ja sama sona voi fraasi
ohtralt korrata. Vastasel juhul vaatavad otsimootorid sellele kui spdmmimisele. (Kent

2004:90)

Mirksonade metaméirgend on loodud spetsiaalselt indekseerimise vahendiks, mis
voimaldab veebilehe autoril delda otsimootorile, millest antud veebileht rddgib. Nii nagu
eelmise metamargendi puhul, nii on ka selle metamérgendi osatdhtsus veebilehe otsesel
positsioneerimisel otsitulemustes aja jooksul vdhenenud. Enamik otsimootoreid enam

nendega ei arvesta, kuid kasutada v3ib neid siiski. (Kent 2004:92)

Sama kehtib suuresti ka otsiiimblike metamirgendite puhul. Arvamus, et nende
metamirgenditega saab otsidmblikele jagada soovitusi, keelde ja keelitusi, on ekslik.
Mitmed katsed on ndidanud, et selliste metamirgendite kasutamine ei ole mojutanud
otsiimblike tegevust veebilehe indekseerimisel. Uldiselt puudub tinini igasugune legaalne
ndue, mis keelaks vOi piiraks otsimootorite indekseerimistegevust iile kogu Interneti.
Uldjuhul otsustab iga otsimootor ise millal, mismoodi ja kuidas ta veebilehti ja
-dokumente indekseerib. Niiteks on tdnini lahtine veebilehtede autorikaitse kiisimus, kuna
Google ja teised suuremad otsimootorid eiravad nende veebilehtede ja -dokumentide
autorite keeldu mitte lubada eelnevalt kokkuleppimata teha nende veebilehest voi
-dokumendist koopiad, mida otsimootorid tavaliselt hoiavad oma vaheméluarhiivis (ingl

automatic caching). (Kent 2004:92)
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3.4.2 Veebilehe sisu ja selle lilesehitus

Veebilehe sisu on igasuguse SEO puhul otsustava tihtsusega, sest vaatamata jérjest
keerukamaks muutuvatele ebaeetilistele SEO vdtetele, on sisu see faktor, mille jirgi

tuvastavad otsimootorid veebilehe voi -dokumendi toelise sisu. (Burdon 2005:9-10)

Veebilehe loomisel tuleb tdihelepanu poorata kahele peamisele aspektile: (Kent 2004:87)

® veebilehestiku iga lehe pohistruktuurile ja

® veebilehestikus kasutatavale tekstile.

Veebilehestiku iga lehe sisu voiks olla {iles ehitatud kihilise struktuurina (ingl tiered
structure), sisaldades lehe pohiteemat. Vajadusel jagada lehe sisu alapealkirjadega
alamosadeks. Lehe navigatsioon peaks sisalduma nii sisu iilesehituses kui ka navigatsiooni
enda struktuuris ja osana algupérasest veebikoopiast (ingl an original Web copy) ehk

veebilehe sellest sisust, mis on kopeeritav. (Moshe 2007:3)

Veebilehe sisu tuleks esitada vabalt kulgevana (ingl free-flowing) ja vdimalikult iihtlases
vorminduses. SEO ringkondades pikalt kestnud debatt teksti div/span-vorminduse voi
table-vorminduse eelistamise vahel on nt Moshe arvates otsimootorite seisukohast tédiesti
tdhtsusetu (Moshe 2007:3). Kiill aga ei ole soovitav kasutada frames vormindust, mis
jagab kuvatava veebileheakna mitmeks osaks ehk frame-iks, millest igaiiks sisaldab eraldi
veebilehte. Lisaks sellele, et veebibrauseritel on teatud raskusi nende kuvamisega, ei
meeldi need ka otsimootoritele, kuna neil tekib raskusi frameset tiiilipi lehtedest 14bi
tungimisega algse leheni. Ja kui otsidmblik suudabki neist 14bi tungida, siis indekseerib ta
iga osa eraldi lehena, mis kajastuvad ka otsitulemustes erinevate lehtedena. (Kent

2004:106)

Suuremahuliste veebilehtede puhul tuleks kindlasti kasutada mitmekihilist ja mitme

kataloogiga (ingl multi-directory) struktuuri, et aidata otsidmblikel lehel paremini
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navigeerida. Struktuuri ja kataloogide siligavus pole modnede SEO tegelaste arvates
korrektse {ilesehituse puhul otsidmblikele probleemiks, pigem aitavat see veebilehe
indekseerimisele kaasa (Moshe 2007:3). Kuid on ka risti vastupidiseid arvamusi, mis
soovitavad hoida veebilehe kataloogi voimalikult lamedana. See tdhendab veebilehestiku
lehtede hoidmist juurdomeenile voimalikul ldhedale ning mitte lasta tekkida keerulisel
mitmekihilisel kataloogipuul, nagu jargmises niites, kus esimene rida on teise reaga

vorreldes eelistatumas olukorras:

http://www.domeeninimi.com/kataloogl/leht.html

http://www.domeeninimi.com/kataloogl/kataloog2/kataloog3/leht.html

Selle vaate pooldajad soovitavad luua igale navigatsiooni nupule (ingl navigation tab) oma

kataloog ning hoida koik selle nupu all olevad failid selles kataloogis. (Kent 2004:88)

Brauseripoolsete skriptikeelte, multimeediakeelte ja muude mittetekstiliste navi-
gatsioonilinkide kasutamine nii veebilehe sisu kui ka navigatsiooni iilesehitamisel piirab
oluliselt otsimootorite vdimet veebilehte indekseerida. Siinjuures tuleb kasuks ka
veebilehestiku sisese kataloogi kihtide ja tasemete vaheline linkimine. Iga suuremahulise
veebilehe leht peaks sisaldama vdhemalt kahte sisemist linki, mis viitavad samale lehele.
See aitab otsidmblikel leida antud lehte. Mida enam sisemisi linkimisi n-0 iseendale, seda
kergemini on leht leitav ja indekseeritav ning selle kaudu rohkem néhtav ka veebilehte

kiilastavatele inimestele. (Moshe 2007:3)

Tahelepanu tuleb poorata ka veebilehestikus kasutavatele failinimedele. Teatud pildi
mingist veebilehest vdi -dokumendist annavad otsimootoritele juba veebilehe domeeninimi
ja kataloogistruktuur. Nende faktorite osakaal ei ole kiill suur, kuid kaasa aitav siiski.
Lisaks sellele on soovitav anda veebilehe kataloogidele, lehestiku lehtedele ja piltidele
olulisi méarksonu sisaldavad nimetused. Piltide puhul on soovitav kasutada <IMG>
mirgendi juures ALT atribuuti, millega saab kirjeldada vdi iseloomustada kasutatavat pilti
juhul, kui veebibrauser ei saa mingil pohjusel pilti kuvada. ALT atribuuti kasutavad ka

spetsiaalsed programmid, mis tdlgivad veebilehti pimedatele inimestele. Lisaks nendele
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pohjustele loevad ALT atribuuti ka otsimootorid, sest need annavad otsidmblikele vihjeid
veebilehe sisu kohta. Siinjuures tuleb siiski arvestada sellega, et kuna ALT atribuuti on ka
kurjasti dra kasutatud, lisades selle atribuutide vahele ohtralt kdikvoimalikke mérksonu, on

nende osatéhtsus veebilehe positsioneerimisel oluliselt kahanenud. (Kent 2004:88)

Veebilehe tekstiline osa ehk ingl body text ei tohiks iihe lehe kohta olla liiga mahukas ega
ka liiga liihike. Toenéoliselt 100 kuni 250 sdna oleks moistlik. Loomulikult on siinjuures
lubatud ka pikemad tekstid, nagu nt artiklid. Lahtuda tasub kdige pdhilisemast aspektist,
mille jdrgi veebilehe sisu on otsimootoritele kodige tdhtsam. Téhtis on abistada
otsimootoreid oma veebilehe sisu madratlemisel, mis omakorda viib veebilehe parema ja
tdpsema positsiooni médramisele voimalikes otsitulemustes. Veebilehe sisu voiks kindlasti
sisaldada ka vajalikke mirksdnu, et suurendada otsimootorite poolt jagatavaid punkte
kdrgema positsiooni saavutamiseks. Mérksonade eristamiseks tavalisest sisutekstist on

mitmeid véimalusi: (Kent 2004:96)

® muuta tekst vOi sOna paksemaks (ingl bold) - <B></B>,

® kasutada kursiivkirja (ingl italic) - <1></I>,

® kasutada inglise keelele iseloomulikku pealkirja-siintaksit, kus iga mérksdna voi
-sOnad algavad suure tihega;

® mirksonade esitamine tdpp-loendina (ingl bullet list),

® tekstisuuruse suurendamine.

Lisaks piisavale hulgale veebilehel olevale sisule on otsimootorite juures tdhtis ka see,
kuidas sisu edasi antakse ehk milline on edastatava teksti vormindus. Enamasti algab iga
tekst pealkirjaga, mille eesmérgiks on edastatav sona vdi paariga kokku votta. Seda lihtsat
ja ilmset asjaolu arvestavad aga otsimootorid vdgagi palju. Otsimootorid hindavad korgelt
HTML-keele <H></H> ehk peakirja mirgendite vahele jaavat teksti. Kuna aga pealkirja
mairgendid jagunevad téhtsuse jdrgi mitmesse kategooriasse (<H1>, <H2>, <H3> jne.),
siis vastavalt sellele hindavad otsimootorid ka pealkirjateksti olulisust ja relevantsust sisu

suhtes iildisemalt. Pealkirja mérgendid on otsimootorite silmis suurema tdhtsusega kui
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sisutekstis esinevad méarksonad. (Kent 2004:97)

Kuna <H1> pealkiri on otsimootorite silmis kdige suurema kaaluga, on kasulik koik
veebilehestikus esinevad pealkirjad asetada just selle médrgendi vahele. Soovitav on
paigutada isegi jargmise taseme pealkirjad <H1> mairgendite vahele. Erinevate tasemete
pealkirjade HTML vormindust on vdimalik edukalt muuta ja kujundada kaskaadlaadistiku

ehk CSS'1 abil, luues nt igale pealkirjatiiiibile vastavas stiililehefailis oma stiil, nt

.H1 {font-family: Verdana, Arial, Helvetica, sansserif; font-size: 16px; font-
weight: bold; color: #3D3D3D}
Soovitav on siinjuures véltida vastava stiiliklassi loomist ning selle rakendamist <DIV
CLASS="..."></DIV> mirgendite vahel, sest sellist pealkirjatekstiklassi tdlgendavad

otsimootorid enamasti tavalise tekstina (ing normal body text). (Kent 2004:98)

3.4.3 Veebilehe linkimine ja linkimisseosed

SEO algusaegadel piisas hea positsiooni saavutamiseks otsitulemustes juba veebilehe
registreerimisest otsimootorites ja -kataloogides. Alates 1988. a, kui turule tuli Google,
muutus olukord kardinaalselt. Google otsustas veebilehtede ja -dokumentide
positsioneerimiseks hakata kasutama linke, mis viitavad ihelt veebilehelt teisele. Igast
lingist mingile lehele kujunes iiks hiél selle kasuks, kuhu link suunatud oli. Mida rohkem

linke veebilehele suunas voi viitas, seda populaarsem ta oli. (Kent 2004:212)

Veebilehtede vaheline linkimine aitab otsimootoritel leida uut sisu ja teatud ulatuses
méidrata selle usaldusvdidrsust ja relevantsust. Linkimise kasulikkus ei piirdu ainult
otsimootoritega ja korgete positsioonidega otsitulemustes, vaid selle moju on palju laiem.
Linkimist tuleks vaadelda pisut laiemalt kui lihtsalt iiht SEO osa. Efektiivne linkimine
suurendab veebilehe, selle taga seisva organisatsiooni vOi kaubamirgi iildist néhtavust

ning meelitab ligi rohkem veebikiilastajaid. (Moshe 2007:4)
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Seal, kus otsimootorid leiavad linke, ei pruugi kdik lingid osutuda véértuslikeks. Paljud
linkidega seotud veebilehed ei pruugi olla veel indekseeritud, sest mdned ei ldbi
otsimootorite poolt kehtestatud piiranguid ja eeskirju ja monede veebilehtede puhul on
seosed liiga norgad. Kasu, mida lingid ja linkimine endaga toob, voib kirjeldada

jargmiselt: (Moshe 2007:4)

® nihtavus — kui link on reaalselt ndhtav, siis on ndhtav ka teekond selle sisuni;

® ankurtekst” — kui otsimootor aktsepteerib ankurteksti (kontrollib, kas ankurtekst
laheb kokku viidatud koha sisuga), siis sellised lingid suurendavad otsimootorite
silmis ka lehe relevantsust;

® usaldus — usaldusvidirse veebilehe lingid mingile teisele veebilehele suurendavad
viimaste usaldusvaarsust;

® linkimisest tulenev vaértus (ingl /ink weight) — mida Google nimetab PageRank'iks

ja mida otsimootorid kasutavad erineval moel.

Linke klassifitseeritakse sisemisteks (ingl inbound, internal) ja viljapoole suunatud (ingl
external, outbound) linkideks. Sisemisi linke ei tohiks segamini ajada tagasi viivate
linkidega™ (ingl backlinks), mis tavaliselt sisaldavad nii sisemisi kui ka viljapoole
suunatud linke. Viljapoole suunatud linke nimetatakse vahel ka edasi suunavateks
linkideks, mis tegelikult sisaldavad jéllegi nii sisemisi kui ka véljapoole suunduvaid linke.
Sisemisi linke kasutatakse navigeerimiseks veebilehe lehestikus ja véljapoole suunatuid
kasutatakse viitamiseks teistele, veebileheomaniku kontrolli alt vélja jaédvatele

veebilehtedele. (Moshe 2007:4)

Linkide puhul on soovitav kasutada pigem pikemat kui lithikest teksti. Pikem tekst

kirjeldab linki enamasti paremini kui ithesdnaline link. Seda on ndidanud ka mitmed testid,

»  Ankurtekst (ingl anchor text) on veebilehel olev nihtav hiiperlinktekst, mida enamasti kasutatakse

mingis tekstis leiduva teematika sidumiseks teiste, antud teksti véliste allikatega. Pannu, S. J. (2004,
august 4). Anchor Text Optimization. WebProNews, iEntri Inc. [2007, aprill].
http://www.webpronews.com/topnews/2004/04/08/anchor-text-optimization

Peter Kent'i jargi on need lingid, mis viivad tagasi antud veebilehele ja on loomulik ning kriitilise
tidhtsusega osa sellestsamast veebilehest. Otsimootorid jalgivad tagasi viivaid linke, et vilja selgitada,
millest antud veebileht radgib ja kui téhtis see leht on. Kent: 2004, 1k 213.
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kus pikemad lingitekstid on aidanud veebilehekiilastajatel paremini lehel ringi liikuda.
Pikemate lingitekstide puhul on sage teatav konflikt visuaalse disainiga, mis pikki ja
lohisevaid linke tildjuhul ei salli. Samuti mangivad rolli kindlad kujunduslikud piirid, mille

sisse nt navigeerimislingi tekstid peavad mahtuma. (Kent 2004:51)

Lisaks veebilehe kasutajatele meeldivad pikad lingitekstid ka otsimootoritele. Kodige
parema tulemuse annavad aga lingid, mis sisaldavad mérksonu. Soovitav on véltida ainult
kujunditest voi piltidest koosnevaid linke, sest neid otsimootorid ei nde. Lisaks linkides
kasutatavale tekstile tuleb arvestada ka sellega, et mida suurem on linkide vaheline
temaatiline vO1 valdkondlik kokkulangevus, seda suuremat kaalu lingid otsimootorite

silmis omavad. (Kent 2004:52, 252)

Linkide kasutamisel ei maksa Moshe arvates liialt rdhku panna tagasi viivatele linkidele,
sest need lingid tegelikult ei aita otsimootoritel veebilehte paremini positsioneerida mitmel
erineval pohjusel. Selliste linkide puhul ei pruugi ankurtekst (ehk ankurteksti sisu) kokku
langeda viidatud koha sisuga voi ei saa neid usaldada voi nende linkide ankurtekstid on
teatud pdringute suhtes mitterelevantsed. Linkide kaalu vOi médra (ingl link weight)
suurenemine tdnu suurele hulgale tagasi viitavate linkide kasutamisele vOib monede
otsimootorite puhul toimida, kuid osa SEO tegelaste arvates selline linkimise miir ei aita
otsitulemuste puhul. Kui aitab, siis vdhe. Pigem aitab linkide méir otsimootorite otsi-
dmblikel paremini veebilehel liikuda ja indekseerida. Suure linkide midraga veebilehti
kiilastavad otsidmblikud sagedamini kui véheste linkidega voi védikese lingimadraga
veebilehti. Selline tendents aitab veebilehe uue sisu puhul otsimootoritel oluliselt kiiremini
seda leida, sest mida enam selliseid veebilehti, kus kdrge linkide méar sellele uuele sisule
viitab, seda suurem on vdimalus, et otsidmblikud uue sisuga veebilehe leiavad ja

indekseerivad. (Moshe 2007:4)

Linkide kasutamisel ei ole ka soovitav keskenduda ainult viljapoole suunatud linkidele

ning jitta sisemised lingid unarusse. Veebilehte luues vOi optimeerides on teistelt
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veebilehtedelt tulevate linkide tekitamine enamasti suhteliselt keeruline ja piiratud
voimalustega. Seetottu on moistlikum keskenduda enda veebilehel kasutatavatele linkidele
selle asemel, et piitida ,,sundida* teisi veebilehti linkima oma lehele positsiooni
suurendamiseks otsitulemustes. Soovitav on, et igal veebilehestiku lehel oleks vdhemalt
tiks link, mis viitaks tagasi veebilehe indekslehele ehk pealehele voi lehele, mida peetakse
antud veebilehe puhul kdige tdhtsamaks, sest mida rohkem mingi veebilehe sisemisele
lehele teistelt veebilehestiku lehtedelt viidatakse, seda suurem on tema tdhtsus ka

otsimootorite silmis. (Kent 2004:217).
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KOKKUVOTE

Veebilehtede positsioneerimine otsimootorites ehk SEO laiem eesmédrk on muuta
veebilehed voi -dokumendid internetis vOoimalikult kergesti kéttesaadavaks suurendades
nende leitavust erinevate otsimootorite ja -siisteemide otsitulemustes. Kitsamas tdhenduses
voib SEO-d vaadelda kui vahendustegevust otsimootorite ja veebilehetegijate vahel. SEO
aitab tugevdada veebilehe ja otsimootori vahelist sidet, muutes veebilehe sisu
otsimootorile paremini ndhtavaks. Veebilehe hea ndhtavus vOimaldab aga otsimootoritel
veebilehe sisu paremini ja tdpsemini registreerida, mis omakorda aitab veebilehel

platseeruda otsimootorite otsitulemustes korgetel kohtadel.

Oma kiimnekonna aastase arenguloo jooksul on SEO ldbinud mitmeid arenguetappe. SEO
tekkepohjusi ja algusaega saab vaadelda internetis levima hakanud turundustegevuse
kaudu. SEO algusaega iseloomustab veebilehtede ja otsimootorite vaheline vastaseis, kus
veebilehe tegelik sisu teenis sageli vaid voimalikult korgete positsioonide saavutamise
huve otsimootorite otsitulemustes. Selline suhtumine viis otsimootorite vastulodkideni
ebaausaid ja -eetilisi votteid kasutavate veebilehtede ja SEO tegijate suhtes. Tulemuseks
on tinaseks pdevaks vilja kujunenud stabiilne vaherahulaadne olukord, mida iseloomustab
teatav liksteisemoistmine ja koostdo. Ténaseks on nii SEO kui otsimootorite ringkonnad
moistnud seda, et omavaheline koostdo ja iiksteisega arvestamine tuleb nii neile mdlemale
kasuks. Samuti saavad sellest kasu nii veebilehtede kui otsimootorite kasutajad kui ka

kogu veebikeskkond tervikuna.

Kui SEO-alase tegevuse pohiobjektiks on veebileht koos sisu ja iilesehitusega, lahtub SEO
tegevus otseselt otsimootoritest. Eduka SEO-tegevuse eelduseks on voimalikult hea ja
pohjalik otsimootorite tundmine. SEO algusaastatest saadik on otsimootorid dikteerinud
SEO kulgu ja mitte vastupidi. Mida ldhemale tinasele pdevale, seda suurem on olnud

otsimootorite roll.
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Nii nagu SEO-gi on ka otsimootorid pidevalt muutunud ja tdiustunud. Tekkinud on
mitmeid erilitki otsimootoreid, millest olulisemad on iildotstarbelised otsimootorid,
otsikataloogid ja meta-otsimootorid. SEO puhul on tédhtis eritiiiibiliste otsimootorite
isedrasuste voimalikult hea tundmine ja oskus neid edukalt dra kasutada. Otsimootorite
tundmadppimist raskendab sageli see, et enamasti on otsimootorid &rihuvidega
ettevotmised, kus nende tdpne iilesehitus, todloogika ja algoritmid on vdhemal voi

suuremal mairal salastatud.

Vaatamata sellele on teada mitmeid erinevaid viise ja vahendeid, kuidas parandada nii
veebilehe sisulist tlesehitust, ndhtavust kui ka positsiooni erinevate otsimootorite
otsitulemustes. Veebilehe optimeerimine otsimootori-sdbralikuks jaguneb kaheks
suuremaks faasiks — veebilehe siseseks ja veebilehe viliseks optimeerimiseks. Veebilehe
sisene optimeerimine holmab veebilehe tehnilist ja sisulist iilesehitust, kus suurem roll on
paljude HTML-mairgendite sobivate mirksonade oOigel kasutamisel. Veebilehe véline
optimeerimine hdlmab aga peamiselt erinevaid veebilehe reklaamimise ja turustamise
votteid, nagu nt vilistelt veebilehtedelt tulevate linkide loomist, registreerimist
erinevatesse otsimootoritesse ja -kataloogidesse, mitmesuguste tasuliste teenuste jms

kasutamist.

Modlema SEO-etapi juures on voimalik kasutada nii eetilisi kui ka ebaeetilisi SEO-vatteid.
Ebaeetilised SEO-votted voivad anda kohati soovitud tulemusi, kuid enamikel juhtudel on
nende kasutamine otsimootorite poolt avastatavad ning karistatavad. Enamik tédna-
pédevastest SEO-firmadest ja -tegijatest ei poolda ega rakenda SEO algusaegadele

iseloomulikke ebaausaid votteid.

Tanu veebilehtede ja -dokumentide arvu pidevale kasvule muutub SEO osatéhtsus jirjest
suuremaks, sest SEO kasutamine aitab kdige enam veebikeskkonna korrastamisel,
internetis orienteerumisel ning veebilehtede ndhtavuse ja kiilastatavuse suurendamisel.
Seetottu on oluline, et voimalikult paljud veebilehtede ja -dokumentide loojad oskaksid

SEO-vétteid oma t60s digesti rakendada.
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